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SUNUS

Spor yayinciliginda altinci yilini yasayan sportstv, geride kalan bes yilda
yasadiklarini, hayata gecirdigi projeleri ve spor kiilttiriiyle toplum arasinda
kurdugu képrileri bu kitapla paylasiyor.

sportstv ilk bakista bir spor kanali gibi gordlebilir. Oysa onu doguran
sartlar incelenip, hayata gecis slreci ve beg yilda eristigi kapsama
alaniyla birlikte degerlendirildiginde ve ekrana yansiyanlarin arkasindaki
girisim felsefesi sorgulandiginda bir spor kanalindan ibaret olmadig|
garalar.

sportstv kurulusundan baslayarak sporun gelisimine katkida bulunmayi
oncelikli amag saymis, bu ugurda Turkiye'deki spor endustrisinin 6nemli
bir eksigi olan spor kiltirt platformu olma islevini Gstlenmis, cok
katmanli bir olusum.

Geride kalan ilk bes yilinda, genis medyada kendine yer bulamayan
spor branslariniizleyicilerle bulusturmasi, spor yayinciligina izleyicisini
spor yapmaya tesvik etmeyi katmasi ve spor izleme zevkini maksimum
dizeye cekerek sporseverlerin haz dostu haline gelmesi en gdze carpici
ozellikleri.

sportstv kendini genig izleyici kitlelerine agmakla kalmayip, spor
endustrisinin farkli uzuvlarini da sinerji igine sokarak, spor yayinciligini
marka, tiketici ve pazarlama iletisimiyle bulusturan, bu iliskileri
bilimsel disiplinlere dayayarak entegre hizmet lreten yaratici bir proje
olarak hayatiniza girdi.

5 Yilin Skoru, sportstv'nin kendine ¢izdigi yol haritasinda ulusal

spor kdltdrdne yapilan katki duraklarini, Turkiye'yi hak ettigi spor
yayinciligiyla bulusturma amaciyla alinan virajlari ve yol gdsterici bir
girisimin yiklendigi sorumlulugu nasil tasidigini anlatiyor.

Ahmet GUlum
Sportsnet Group Baskani
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ONSOZ

Muhtemelen sportstv'nin 5 yillik hikayesini anlatan bu kitap elinize gectiginde ben de
meslekte 35 yilima girmis olacagim.

35 yilda 25'e yakin gazete, dergi, radyo ve televizyon olmak zere bircok yeni yayini
yayin hayatina baslatmanin gururunu yasadim. Benim icin hepsinin yeri ayri, hepsinin
kadrosu ayri, hepsinin basarisi ayridir.

sportstv'nin hepsinden ayrilan bir yonu var. sportstv dncesindeki yayinlarin arkasinda
hep Turkiye'nin en bdyik basin kuruluglari ve holdingleri vardi. sportstv'nin arkasinda
holding yok, Sportsnet Group var. Bagimsiz bir grup, belki holdingler kadar giglt ve
rakipsiz degil. Ama sporu, sporun ruhunu, iletisimini, pazarlamasini ve yayinini en iyi
bilen grup. Alaninda rakipsiz, ilk ve tek...

sportstv'nin bir 6nemli farki daha var. Bu kanalin calisanlari, kendi egitim
programindan yetisen gencecik insanlar. Ben genc insanlarla caligmayi seviyorum.
Hepsi 6n yargisiz, iyi egitimli, hepsinden 6nemlisi iyi insanlar. Her zaman yenilige acik,
ozverili ve yorulmayan bir ekip. 5 yilda 30'ya yakin editdr ve ekran yizid baska kanallar
tarafindan transfer edilmis olan sportstv, 40'a yakin spor dalindan yayin yapiyor.
Hepsi birer atom karinca olan bu gencler, bagka kanallarin 5'te biri kadar kadroyla
adeta bir yayincilik destani yaziyor.

sportstv'nin, alti 6nemle cizilmesi gereken diger bir farki da, bir spor kanal gibi degil,
spora ve markalara hizmet veren ajans mantigiyla yayin yapmasi. Onlarca global ve
yerel marka sportstv icinde yillik kreatif projeler yapiyor. Hepsine ayri ayri tesekkir
ederiz.

Teknik ekibinden, prodiksiyon ekibine, reji ekibinden reklam ekibine, edittrlerinden
kameramanlarina kadar herkesin yayinci oldugu bu kadro daha cok kitaplara konu
olacak. Bu kitap vesilesiyle tim ekibe okurlarin huzurunda bir kez daha tesekkdr
ederim.

Nice 5 yillara...

ilhan Uzundurukan
Sportsnet Group Medyadan Sorumlu Baskan Yardimcisi
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Medya ve spor birbirinden etkilenen ve faydalanan iki sistem
olarak tarih boyunca etkinligini artirarak yayildi. Ozellikle spor
organizasyonlarinin naklen televizyonlardan yayinlanmasi sporu
dolayli olarak reklam gelirleriyle bulugturmanin étesinde yayin
kanallarinin da temel maddi ve igeriksel girdilerinden biri haline
geldi.

Sporun medyadan izlenmesi ABD'de genis dalga radyo
yayinlarinin basladig1 1920'lerde oldu. WTAW istasyonu 25 Kasim
1920 gind iki Gniversite takiminin Amerikan futbolu macgini

canli anlatimla dinleyicilerine aktararak glinimuzdin en biyik
sektdrlerinden birindeki ilk adimi attl. Bu adimi radyoda anlatilan
tenis maclari ve 1934 yilinda Chicago Bears ve Detroit Lions
arasindaki profesyonel lig maci yayiniizledi. 1939 yilinda devreye
televizyon da girdi. Henliz ABD genelinde 400 adet televizyon
alicisi yayina ulasabiliyordu ama NBC Columbia ve Princeton
Universiteleri arasindaki beyzbol magini tek kamerayla da olsa
yayimlayarak pazara yeni bir soluk getirdi.

Artik televizyondan mag izlenebiliyordu. 1955 yilinda televizyon
teknolojisinde bir sicrama yasandi ve renkli yayin basladi. Renkli
izlenen ilk canh spor yayini tenis oldu ve Davis Cup biyik ilgi
topladi. Ayniyil Kanada da bu konuda bir atak yapti ve CBC kanali
gol anlarini tekrarlayarak izleyicilerine sunmaya basladi. Ertesi

yil Ampex'in gelistirdigi teknolojiyle agir cekim tekrarlarin ilk
drnekleri izlenmeye baslandi. Sporun her ani artik ayri bir 6nem
kazanmaya basliyordu. Tekrarlari gésteren video teknolojisinin
buglinkt anlamda geligmesi i¢in ise 1963’0 beklemek gerekti.
1965'ten baglayarak televizyon ekranlarina yazilar da bindiriimeye
baslandi. 1970'lerle birlikte karakter jeneratorlerinin devreye
girmesiyle basta Olimpiyatlar olmak Gzere spor yayinlari
gorintiye eslik eden sayisiz bilgiyle bulustu.

1979'da ESPN 7/24 spor yayinina baslayan ilk televizyon kanal
oldu. Sporun artik buyik bir enddstri olarak anilmamasi icin bir
sebep kalmamisti. Spor kanallari buyik bir hizla tim dinyada
yayilacakti. 1994 yilina gelindiginde Fox, CBS, NBC ve ESPN basta
olmak tzere uydu yayinlari devreye girmis, izleyiciye secenek
sunmaya baslamiglardi. Artik isteyen istedigi spor karsilagmasini
izleyebilecek, kanallarin program akisi disina ¢ikmak mimkiin
olacaktr.

Teknoloji gelistikce yayin standartlari ve ayrintilarin izlenmesine
yonelik sayisiz gelisme yasandi. Spor yayini genel televizyon
yayimnciliginin gelismesinde basat islevi Gstlenmis gibiydi.
2003'te HD yayinlarin baglamasi da bu gidisatin bir sonucu oldu.
Daha biyik ve daha net goriintiye ulasma talebi hep spor odakli
doguyordu. Bu gelisim slrecinde dinya tzerinde milyarlarca
insanin ilgi ve dikkatini belirli bir giin ve saatte bir araya toplama
konusunda kiresel ilgi toplayan spor organizasyonlari her zaman
ilk sirada geldi.

En biylk spor organizasyonu olarak kabul edilen olimpiyatlar,
spor medya iliskisindeki gelisimi gdsteren somut bir gdsterge
olarak kabul edilebilir. 1960 Roma Olimpiyatlari 21 tilkeden
izlendiginde toplam yayin geliri sadece 1 milyon dolar kadarken,
220 ulke tarafindan yayimlanan 2004 Atina Qlimpiyatlari’'nda

1 milyar 498 milyon dolarlik yayin gelirine ulasildi. Benzer bir
gelisme FIFA Dinya Kupasi yayinlarinda da yasandi. 1990 yilinda
8.2 milyon dolar olan canh yayin gelirleri, 2010’larda 3 milyar dolar
seviyesine ulastl.

Dinyada ozellikle Amerika spor izleyicisinin énemli bir kisimin
spor yayinlarini internetten takip ettigi goriliyor. Sadece canh
mag yayini degil, mag sonrasi 6zetleri, haberleri izlemek igin de
buyik bir kesim online kaynaklara yéneliyor. Bu kaymanin fark
edilmesiyle kanallar ve spor organizasyonlari online kanallarina ve
uygulamalarina buyik yatirim yapmaya basladi. Artik yayincilar
ve icerik Ureticiler hem platformlarini gelistirmeye hem de bu
kanallarin tanitimina daha fazla 6nem veriyor. Spora yonelik icerik
Uretimin en yogun oldugu Amerika'da gerek parali gerek lcretsiz
pek cok internet yayina ulagsmak mimkin. NBA, NHL, MLB, ATP
online icerigi parali sunarken, CBS NCAA maclarini, ESPN360.com
Uyelerine tim maclari, TennisChanel.com da bazi turnuvalari
Ucretsiz yayinhyor. NBA sadece online kanali araciligi ile iki milyar
video gdsterim sayisina erismis durumda. Giderek artan baglanti
hizi ve yayincilarin online platformlari, spor yayinciligi en cok da
spor reklamciligi icin yeni bir kapi oldu. izleyicilerin online icerigi
buyiik bir istahla tiketmesi belirli bir hedef kitleye ulasmak
isteyen reklamcilar icin de bulunmaz bir firsat haline gelmis
durumda.

11
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Tlrkiye'de gazetelerdeki ilk spor haberleri cumhuriyet éncesine
uzaniyor. 1930’1 yillarda ise ilk spor dergileri yayimlandi. Bircok
gazete 1950'li yillardan sonra spor haberleri icin ayri bir birim
kurarak, birden fazla sayfayi spor haberlerine ayirmaya basladi.
Bu yillardan itibaren radyo da spora ilgi gdsterdi. 1960’ yillarda
spor sayfalarinin gérdigl ilgi gazeteler arasindaki rekabet
unsurlarindan biri oldu. 1963 yilinda Hirriyet, spora 6zel yedi
kisilik bir servis olusturdu ve bu egilim kisa zamanda birgok
gazetenin 30-40 kisilik spor servisi kurmalarina yol acti. 1970 ve
80'li yillarda gazetelerin arka sayfalari spor haberlerine ayrilmaya
baslandi. Futbolun popdlaritesi arttik¢a da gazeteler dort biyik
kultibe ayri sayfalar ayirma yoluna gitti ve bu brans digerlerini
ezen bir icerik kaynagi oldu.

Televizyon yayinciiginin gelismeye basladigi 1970'li yillarda,
televizyonun radyo ve yazili basinin 6nidine gecmemesi
dustnilemezdi. Bu dondsim tim dinyada oldugu gibi
Turkiye'de de spor olaylarini kitlelere aktarma isleviyle oldu.
Kitlelerin en fazla ragbet ettigi spor bransi olan futbol, seyrek de
olsa televizyon yaymiyla aktariimaya baslar baslamaz neredeyse
spor kavramiyla 6zdeslesir hale geldi. Diinya genelinde yapilan
bir arastirmaya gére futbolla ilgilenme orani isvicre'de yiizde
60, Fransa'da yizde 55, Yunanistan'da yizde 48, Rusya'da
yiizde 41, israil'de yiizde 35'ken Tiirkiye'de yiizde 67 oldugundan
spor medyasi da futbol odakli olarak gelisme gosterdi.

1990l yillarda televizyon yayinciliginin devlet tekelinden
kurtulmasi futbolun hegemonyasini artirdi. Bu yénelim yine de
2000'li yillarla basketbol, voleybol, motor sporlari ve atletizmin
televizyonlarda nadir de olsa yer bulmasini engellemedi. Spor
medyasinin hedef kitlesi konumundaki kisilerin sporsever olarak
nitelendirilmesi kaginilmazdi. Spor bir futbol kultibline duyulan
aidiyetten ibaret kalamazdi. Ozellikle de inandiricilik ve tarafsizlik
konularinda ciddi bir erozyon yasanmaktayken...

Tirkiye'deki spor anlayiginin bir yansimasi olarak, futbol
cercevesinin kisirhigini agamayan spor medyasl, bu dar alandan
Urettigi ve kimi zaman gerceklik sinirlarini zorlayan habercilik
anlayisi ve yorumculuk zihniyetiyle kamuoyunda giderek daha
glivensiz bir imaja sahip oldu.

Spor yayinlari bir Grin olarak ele alindiginda, tiketici
konumundaki kitle misteri memnuniyeti kavrami kapsaminda
kaliteli icerik ve yayin beklentisindeydi. Bayuk kismi Turkiye
ortalamasinin Uzerinde egitim dizeyine sahip olan bu grubun
oncelikli talebi, futbol disi spor dallarini izleyebilmekti. Tarafli
yayin anlayisinin en biyik sonucu olan fanatizm ve sahalara
yansiyan ylzl olan siddet olaylari her kesimi rahatsiz eder hal
almisti. Kayda deger diger bir gelisme de Tirkiye'deki bireysel ve
takim sporlarinda kaydedilmeye baslanan uluslararasi bagarilardi.
Her sira disi basari o bransa yonelik ilgiyi de artiriyordu.

Sporun yeni medya icin de en 6nemli haber ve yorum
malzemelerinden biri haline gelmesi uzun stirmedi. Bitdn haber
sitelerinde sporla ilgili haberler yer alirken, sadece sporla ilgili
haber veren bircok site de olusuyordu. Sosyal paylagim aglari da
ayni trendi sdrddrdyor, dinyaca dnld bircok sporcunun sosyal
medya hesaplari milyonlarca izleyici cekiyordu.

2010'lara gelindiginde spor yayinciligini evrensel ilkeleri esas
alarak ve tim marjinal izleyici kitlelerini sporsever olarak géren
kanal ihtiyaci iyice belirginlesti. Turkiye spor yayincihginda olmasi
gereken kriterleri blinyesinde tasiyan bir kanala sahip olmaya
hazird.

\
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_
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SPOR HEDEFE YONELIK CATISMANIN ODAGINDAKI ENERJi PAYLASIMI. DUNYA HER GUN
YENIDEN SPOR KONUSUYOR, HER SAAT YENIDEN SPOR SEYREDIYOR, HER DAKIKA
YENIDEN BiR SONUCU MERAK EDiIYOR. BUGUN DE DUNYA AYNI DUN OLDUGU GiBI
SPORA ODAKLI DONUYOR. YARIN DA OYLE OLACAK. DUNYANIN HERHANGI BIR
YERINDEKI| BIR SPOR KARSILASMASI, ON BINLERCE INSANA ULKE DEGISTIRIYOR,

YUZ MILYONLARCASINI EKRAN KARSISINA CEKIYOR.

BU KITAP, SPORUN INANILMAZ CEKIM
GUCUNUN YAYINCILIK ILKE VE
DEGERLERINE NASIL TASINDIGINI
GOSTEREN BIR ORNEGIN OYKUSU.

VE BOYLE BIR OYKU TURKIYE’DE ILK KEZ ANLATILIYOR.

15



16

ISINMA TURLARI

Sportsnet'in sektdrde yarattigi segment spor odakli iletisim faaliyeti sirdirmekle sinirh
kalmamis, her iki alana da dogrudan ve dolayl katkilar da bulunmustu. Ozel sektérin
sponsorluk yoluyla spora katkisi azimsanmayacak él¢tide-artarken, Tiirk sporseverlerin yeni
branslarla karsilagmasi, mevcut branslann da daha ¢ok g6z éniine ¢ikmasi saglanmisti.
Reklamveren spora eskisinden ¢ok daha givenle yatirim yapmaya baslamig, spora dayal
isletmelere yonelik yeni formuller dogmasi saglanmist)” Markalar spora yatirim yaptikea,
sporun etki alani genisliyor, iletisim’her asamada devreye/giriyor, “llgilenilmez” denen

her alan medya araciligiyla ilgi odagi haline gelebiliyordu. Sporla markalar ve kitleler
arasindaki karmasik iliskileri analiz etme yetenegine sahip olanlarin bu sarmala yeni halkalar
eklemlemesi kacinilmazdi. Ayni, iletisimden ayrydisinilemeyecek olan medyanin, kurallarini
sporun cizdigin dinya icin ka¢inilmaz elmasi gibi...

Spor odakli pazarlama iletisimi gibi iki gdrkemli kavrami, spor ve iletisimi
birlestiren ve 200V yilindan itibaren dncl faaliyet gdsteren Sportsnet, 2010
yilinda entegrasyon ideallerinden/birini daha hayata gecirmek amaciyla
sportstv Televizyon ve Radyo ve'Radyo Yayincilik A.S.'yi kurdu. Bu ideal,

0 giine kadar spor ve iletisim arasinda kurulmus kdprilerin en bdydgu, en
zoru ve en gereklisiydi. O giine kadar yeni bir iletisim modeli tasarlayan,
pazar kosullaring gére uyarlayip markalarla spor arasindaki engelleri asan,
konuyla ilgili tim taraflari yeni kavramlarla tanistiran, is alanini bilimsel
tavirla bulusturan ve Tirkiye icin genellikle aykiri olan gordslerini elde ettigi
verimlilik sonuclariyla kanitlayan Sportsnet, bir bakima yarattigi spor odakli
pazarlama jletisimi sektdrine iletisimi en genis anlamiyla algiladigini da
gosteriyordu.
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Turkiye'de spara 6zel bir televizyon kanal kurma fikrinin temelinde, mevcut medya sisteminin bu yondeki
eksikleri yatiyordu. Kitlesel medya organlarinin her biri, izleyici kitlesinin ilgi alaninda bulundugu icin spora yer
veriyordu. Ne var ki gerek genele gerekse dogrudan bir spor bransina yonelik medya organlarinda sadece en ¢ok
populer olan spor olaylarina yer ayriliyordu. Medya sporun degil, seyircinin koydugu kurallara gére sekillenmisti.
Bu da “Spor” bashgi altinda cok 6nemli bir gelisme olmadigi slrece sadece futbola yer verilmesini doguruyordu.
Bu\durum salt televizyonlarda degil, medyanin diger unsurlarinda da bdyleydi. Medyanin spora biyik zaman
ve alan ayirmasina ragmen, spora yonelik ilgiyi artirma ve bu yénde kamuoyu olusturma ¢abasina girmeyip,
spora olan blyik ilgiden yararlanmayi amacladigi goriliyordu. Turkiye'deki ilginin ezici agirhkta futbol tzerine
olmaside ilgiye yonelik yayin arzini futbal izlenme oranlariyla sinirliyor ve kisir dongi olusturuyordu. Bu dongi
hizla “Spor” s6zciginden futbol anlamini gikarmaya dogru ilerliyordu. Oysa medya organlarinin yegane gelir
kaynagi olan reklam, kamuoyunun ilgi alanlarinin artip ¢esitlenmesiyle biytyecek bir pasta olabilirdi. Reklam
gelirlerine sparun yapacagi katkiyr artirmak yerine futbol cercevesinde tutma egilimi, yayincilik anlaminda
rasyonel bir tavir.olamazdi.

iletisim ilkelerinin spor alanina uygulanmasi, genel ekonomiye marjinal
girdi saglama potansiyeline sahipken, kamuya ait yayin organlarinda

dahi farkh bir tavir sergilenmemesi, spor iletisiminde uzmanlasmanin
yayginlasmasinin 6niinde bir engel haline gelmisti. iletisim destegi almis
her amator spor branginin ekonomiye maksimum girdi saglamasi icin kamu
kesiminin yapmasli gereken yatirimlardan biri de pekala bu alanda olabilirdi,
fakat bu yénde bir gelisme gérilmedi. lletisimde bir-segment yaratma
iddiasinda olan Sportsnet, mecra ayagindan yoksun-oldugunu gériyor

ve bu yoksunlugun bertaraf edilmesiyle énemli bir esigin-asifabilecegini
dasuntyordu.
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1999'DA CINE 5 EGLENCE PAKETIN;
ZENGINLESTIRMEK AMACIYLA KURULAN
KANALLARDAN BiRi OLAN SUPERSPORT,
BIRCOK AVRUPA LiGiNi iLK KEZ YAYIN
AKISINA TASIYAN MECRA OLDU.

MED YR




Turkiye'nin Formula 1 ve MotoGP maceralarinda, bu spor
dallarinin yillarca iki haber kanalinda dizenli yayin

imkani bulmasinin etkisi g6z ardi edilemezdi.

Basketbolun voleybola gére daha cok ilgi topluyor olmasinin
nedeni de bir 6lctide televizyon vayinlariyla aciklanabilirdi.
Sportsnet, spor odakli iletisimin ihtiya¢ duydugu mecralarin
yaratimi yondnde de girisimlerde bulunarak, Sampiyon
Taraftar ve Off the Record gibi televizyon programlarinin
vapimcihigini yaptiktan sonra, yayincilik alanini gelistirerek,
Sportbiz dergisinin ve Supersport televizyon kanalinin
hayata gecmesinde etkili rol oynadi.

19



1999'da Cine 5 eglence paketini zenginlestirmek amaciyla kurulan kanallardan biri olan
Supersport, bircok Avrupa ligini ilk kez yayin akisina tasiyan mecra oldu. 2000 yilinda,
kanal Sportsnet’in icerik ortakligiyla birlikte bir rélansman yapti.

Yayin politikasindan logosuna kadar yenilenen Supersport, geng bir ekiple ve agirhkli
olarak yerli icerikle yayina basladi. Bayik markalarla yapilan sponsorluk anlasmalari
projenin geleceginin parlak oldugunu gosteriyordu.

Ne var ki, Tarkiye'nin énemli bir ihtiyacini
karsilamasi planlanag Supersport’'un hayati cok
uzun sdrmedi. Cine5, Digiturk, uydu ve kablodan
vayin yapan kanalin frekansi bir baska gruba
satilip spordan uzaklasiica, spor odakli mecra
varatmada onemli etkisi\olabilecek bir hareket
yvarim kalmis oldu. Televizyon kanallarinin
sivasal gicle 6zdeslesmesivfrekans degerlerini
asiri yukseltmis oldugundany bu donemde
Sportsnet’in kendi kanalini aca didsltncesi

de gerceklesemedi. Bunun lGzerine Sportsnet,
Sampiyon Taraftar, Nike PremierCup, Beach
Volley Serisi, Nivea ile Dinamik Sabahlar gibi spor
odakli programlar treterek, boslugu sinirli da
olsa kapatma yoluna gitti.
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2001 krizinin agir etkilerinin
gecmesinden sonra, 2004 yilinda
piyasalarin toparlanmasiyla yeniden
SpOr mecrasl yaratma arayisina giren
Sportsnet, D-Spor projesine egildi.
Mecralar gelistikce spora ilginin
artacagina inanan Sportsnet, spor
odaklr iletisimin dort basi mamur

bir segment olmasini da bu yonde
yatirim yapmakta gériyordu.
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Bu yizden kendini ifade edebilecegi, uzmanligini sergileyebilecegi
bir televizyon kanali arayisini stirddrdd. Boylece markalara yonelik

hazirlanan projelere farkh bir boyut daha katmak miamkin olabilecekti.

Kanal, Dogan ve Sportsnet gruplari ortakliginda,
fakat fiziksel mekan olarak, Sportsnet’le icice kuruldu.
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Bu yatirim anlayisinin sonucu olarak, spor odakli bir gérsel mecranin ihtiyac
duydugu icerigi saglama amaciyla Match adli bir yapim sirketi de kuruldu.
D-Spor, yaygin kanallarin yayin politikasini dogrudan etkileyen reyting
sorunlarindan soyutlanmis, sporla ilgili herkesin ilgi alanina dair icerik
bulabilecegi bir kanal olarak tasarlanmisti. Boylece binicilik, tenis, motor
sporlari gibi branslarin merakhlariyla bulusmasi mimkin olacakti. Herkese
hitap eden fakat herkese her an hitap etme ¢abasinda olmayan bu televizyon
kanalinin ihtiyaci olan icerik de, bu alandaki insan kaynaklari genellikle

salt futbol endeksli oldugu icin, Match'in hazirladigi paket programlarla
saglaniyordu. Kanalin gorsel diizenlemeleri, grafik cizgisi, tamtim kusaklari
Sportsnet binyesinde cozulirken, prodiksiyonlar Match tarafindan
gerceklestiriliyor, Sportsnet Group, D-Spor'un ortak kurucusu olmanin yaninda
yvayin icerigini de tedarik ediyordu.




Eurosport 6rnegi, spor yayinciliginin nasil yapilmasi gerektigini diinyaya gosterirken,
giderek blyuylp yayginlasacagina, benzerlerini doguracagina, hatta spor branslarina
odaklr kanallar bile yaratilacagina dair bir vizyon yoktu. Dinya lGzerinde, bir kismi
Turkiye'den de takip edilebilen bircok kaliteli spor odakli televizyon kanali varken
Turkiye pazarinda da bu yonde bir yayincilik hamlesi yapilabilirdi. Ne var ki bu hamle
de pivasa kosullarina yenik distd.

Dogan Medya Grubu'nun D-Smart girisimiyle olusan yeni kosullardan dolayi, D-Spor'u
mevcut sistemle devam ettirmeme karari almasi, kanalin kapanmasi anlamina
geliyordu. O gline kadar spor yayinciligini yerlestirme adina yapilmis tam yatirimin
bosa gitmesi s6z konusu olunca, Sportsnet ideallerinden uzaklagmadan izleyebilecegi
yeni bir yol arayisina girdi. Sporu ekrana tasiyacak bir platform olusturmakta kararl
bir avug insan, artik baslangi¢ noktasindan ¢ok daha ilerideydi. Yizme, sutopu,
yatcihk, yelken, binicilik, golf gibi branslari ilk kez ekrana tagimis olmanin, yayincihgin
sirlarina vakif olmanin ve bir ideale gdnilden bagliligin ne kadar degerli bir sermaye
birikimi oldugunu biliyorlardi. Turkiye'nin hakiki spor kanali ihtiyacini karsilayacak olan
da ancak onlar olabilirdi.

Uzun analiz ve degerlendirmeler sonrasinda, Tlrkiye sartlari gz oniinde
bulunduruldugunda oldukca biyik finansal risk tasiyan bir karara varildi: Ttrkiye'nin
en glcli medya grubunun destegini almadan, tek basina hareket ederek, olasi
zorluklarla mucadeleyi gbze alarak yola devam etmek.

Sportsnet Grubu, 2010 yilinda aldigi bu kritik karar sonrasi sportstv'yi kurdu ve
bagimsiz bir kanal olarak, finansal strdirtlebilirligi oldukga riskli gériinen spor
yvayinciliginda yeni bir kapi acti. Bu adim, televizyon yayinciligi tarihinde nadir
gorilebilecek bir dontsdm uygulamasi olma niteligi de tasiyordu. Kurumsal dontsim
en ince ayrintilarina kadar planlandiktan sonra, tim kadrolari ve frekansiyla
devralinan D-Spor kanali, Haziran'in son gecesi Temmuz'un ilk saatlerine baglanirken
yepyeni bir spor kanali olarak ekrana geldi. Gece yarisi ekran karsisinda olan
sporseverler, herhangi bir yayin kesintisine tanik olmaksizin, bir dakika icinde, ekran
grafigi, logosu ve yayin icerigiyle yepyeni bir spor kanaliyla karsi karsiya kaldi:
Sportstv.
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KADRO

2010'lu yillara girerken Turkiye'deki
vavincilik sektoriindeki en énemli eksik
ise spor kanall olmamasiydi. Devlet
televizyonu TRT 3 kanalini agirlikl spor
vayinina ayirmis olsa da uluslararasi bir
6rnek olan Eurosport’la arasindaki yayin
standardi farklarini gérenlere genel bir
tatmin saglayamiyordu. Eurosport da
Turkce izlenemiyordu. Abonelik sistemiyle
calisan yayin platformlari dinyadaki

spor kanallarinin izlenmesini sagliyor,
meraklilart NBA, ESPN, Nascar gibi kiresel
spor olaylarini ancak 6zgin dilinden takip
edebiliyordu. Digitiirk platformundan
yayina baslayan Lig TV de dogrudan
futbol stper ligine odakliydr ve bir spor
kanalinin sahip olmasi gereken icerik
kapsayiciligina sahip degildi. Oysa talep ve
pazar kosullari yayincilari spora itiyordu.
Kimi haber kanallari diinya futbol ligleri,
basketbol maclari, tenis maclari ve Formula
1vyayinlarina yer vererek spor kanali agigini
kapatmaya calistl.
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Hayatinin biyidk kismini sporcu olarak gecirmis, sporun
kitleler Gzerindeki etkisini analiz etmis, spor yoneticiligi
deneyimine sahip, spor endistrisinin farkh unsurlari ve
paydaslari arasinda kurdugu iliskilerle verimli sonuclar almis
bir grup spor iletisimcisi, bdyle bir ortamda bir araya gelerek
surddrilebilir bir spor kanali olarak sportstv'yi projelendirdi.
Yayinci degillerdi fakat Tirkiye'nin ilk spor kanali deneyimi
olan D Spor girisimin gizli aktérleriydiler. 2006'da yasadiklari
deneyim, Turkiye'de spor yayinciligr baglaminda cok dnemli
bir anlam ifade ediyordu. Henliz Stiper Lig disindaki futbol
liglerinin dahi yayincisi yokken Lig A'yi isimlendiren, ekrana
tasiyan, sponsorlarla bulusturan ve yayin haklari degeri
kazandiran onlard. ilk defa kadin ve erkek voleybolunun,
kadin basketbolunun, tenis ve biniciligin dizenli yayincisi
oldular.

Spor yayinciligi adina iistlenilen bu 6nemli misyonlarin
verine getirilmesinden sonra bir 6zgiin spor kanalinin
ne kadar degerli ve 6nemli oldugu gériildii.












-
1&\/\\\'










Sportsnet Group Turkiye'deki mevcut spor endistrisinde giderek
yogunlasan markalarin spora yonelik yatirimlarini yéneten entegre
bir yapi kurdu ve pazarlama iletisimi sektériinde spor odakl bir
segment yaratarak tutundurdu. Bu yapiyi kiresel standartlarla
uyumlu bir cerceveye oturtma stirecinde énemli bir sorun da
saptandi. Gelismis dinyada spor endistrisiyle kitlesel yayincilik
arasinda ¢ok boyutlu ve farkli 6zellikler barindiran bir iligki agi
vardi. Dinya Uzerinde spor enddstrisinin gelismesini saglayan en
onemli etkenlerden biri de yayin kurulusglariydi. Sporun yarattigi
deger, yayincilarin spor odakli milkiyetlerle ig ortagi gibi hareket
etmesini dogurmus, cok tarafl kaynak aktarimi ve sporun
finansmani denkleme yayin kuruluslarinin katilmasiyla olusmustu.
sportstv projesi bu sorunu gidermek ve kesimler arasi sistematik
iliskinin birbirine degen halkalarini saglam bir zincire dénustirme
dustncesiyle dogdu.
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Spor endustrisi ve spor yayinciligr arasindaki
karsilikli geri besleme iliskisi, dzellikle yayincilik
teknolojisindaki gelismelerle birlikte cok daha
belirgin hale geldi. Basta televizyon dreticileri
olmak lzere yayincilik enddstrisinin batin
yenilikleri tiketiciye spor baglami Gzerinden
sunulur oldu. ilk canli yayin, ilk renkli yayin, ilk
3D yayin gibi teknolojik sigramalarda yayincilarin
genis kitlelere ulagmada tercih ettigi icerik hep
spor kaynakhydi. Cinkd dinya dGzerinde yeni

bir teknolojinin lansmaninda en genis kitleleri
eszamanl olarak ayni noktaya odaklayabilecek
baska bir giic yoktu. Farkh dilleri konusan,
bambagka kiltirlerden gelen, baska ortak bir
kesisim noktalari olmayan ¢ milyari agkin insani
bir ekran basinda toplayabilecek olan icerik sadece
spor olabilirdi. Olimpiyatlar, dinya sampiyonlari,
buyuk derbi karsilagmalari gibi kiresel ilgi odagi
spor organizasyonlarinin televizyon ve yayincilik
teknolojileriyle icice ge¢mesi bu yiizden dogal bir
sonuctu.

sportstv'nin yayin felsefesini belirleyen iki ana
unsurdan biri sporu bir icerik kaynagi olarak

en genis ve etkili haliyle ele almak, digeri

ise Turkiye'de bu alanda gdrinen eksikleri
tamamlamakti. Bu felsefe isiginda alinan kritik
kararlar sonucunda sportstv'nin nasil bir kanal
olacagi sekillenmeye basladi.
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Uzun villar sadece ¢ buyik kuldbtn
karsilasmalarini yayimlayan televizyon
kanallari, Anadolu kuliplerini bile ekran
aracihgiyla izleyicilerle bulusturmamisti.

Bu siirecte sporun toplumsal faydasi

ve yayimnciligin spor endustrisine katkisi
futboldan dahi esirgenmisti. Ornegin bir
profesyonel futbolcunun televizyondan
izlenebilmesi buytk takimlara karsi
oynayabilmesine baghydi. Ayni kisit bir
Anadolu takiminin formasindaki sponsor
logosu icin de gecerliydi.

Yayin icerigi icine alinmayan bir
mulkiyetin de markalarin destegini
bulmasi mimkin olamazdi. Pazarlama
unsurlarinin bircoguna sahip olan
biyik kultplerle, basta yayimlanma
olmak tzere bunlardan mahrum
kalanlar arasindaki ucurumun
azalmasi da beklenemezdi. Sonucta
Tirkiye'de futbolailgi artarken bu
brang bile gérdigu ilgiyle dogru oranda
gelisemedi.

sportstv, Turkiye'deki bu sorunun
marka glclerinin enddstriye dahil
edilerek ve uluslararasi standartlari
sisteme uyarlayarak ¢oztlecegine
inanan, ayni ivmeyi sporla pazarlama
iletisimi, sporla etkinlik organizasyonu
ve sporla yonetisim iliskilerinde
yakalamis bir kadronun girisimi olarak
dogdu.
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sportstv'nin kurulus sirecinde sifreli/sifresiz yayincilik ikilemi
hatasiz gecilmesi gereken keskin bir virajdi. Mevcut deneyimler
Isiginda belirlenen hedef sifresiz bir spor kanal yaratmakti.
Turkiye'nin bariz sorunlarindan biri de spor kultird eksikligiydi. Spor
ancak izlenerek 6grenilebilirdi ve spor icerikli yabanci kanallar da
sifreli yayin yapiyordu. Yayincilik terminolojisine “Free to air” olarak
giren her platformdan erisilebilir ve lcretsiz izlenebilir yayincilik
ilkesini benimseyen sportsty, kendini Turkiye'deki spor yayimncihiginin
6nemli bir ihtiyacini gidermeye aday olarak gordu.

®




sportstv'nin Tlrkiye'deki hedeflerine
ulasmasi icin bircok ilki gerceklestirmesi
gerekiyordu. Kanalin kurum kimligi
grubun diger kuruluslariyla baglantill
fakat cok net ayirt edilebilir bir sekilde
tasarlandiktan sonra uzmani ve oncisd
oldugu bir alanda faaliyete basladi.
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Televizyon yayinciligi sayesinde kitlelerle bulugan spor icerigine fiziksel olarak

: - bakildiginda, batdn spor malkiyetlerinin biytumekte ve gelismekte oldugu

goruluyor Bu gel;|§|m de |zIe\/|cm|n bu |(;er|ge duydugu |Ig|\/le dogru orant|l|

Sporu bu aksak futbol cenderesinden ¢ikartacak bir spor kanalinin
hakiki sporsever kitlelere erigmenin yollarini bulmasi, bununla da
kalmayarak yeni bir spar izleyicisi, bir bakima kendi taraftarini

bransin futbol oldugu, hatta futbol ve spor sozciiklerinin esanlaml yaratmasi gerekiyordu. Bu amacla &nce erisim platformlari belirlendi,

algilandigi bir lkede spor yayinciligr yapmak, bu brangtéki hatalarin da ardindan potansiyel Gzerinde analizler yapilarak, hedef kitle profilleri

tekrarlanmamasini gerektiriyordu. Cinkl bu futbol tlkesinde, bu brans  ortaya cikarildi.

dahibag
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Tlrkiye'de spor ve pazarlama arasinda bircok kdpri insa etmis ve farkli branslari
gelistirmeye yonelik marka iliskileri kurgulamis bir grup olan Sportsnet’in
kuracagi televizyon kanali da farkli kitlelerle farkli boyutlarda iliskiler kurmaliyd.
Dolayisiyla sportstv taraftarlarinin su stratejik yaklasimlarla olusturulmasi
planlandi:

* Spora kapsayicl yaklagim géstermeyen kamu
yayin kurulusunun eksik kalan fonksiyonlarini
tamamlayici misyon Ustlenerek amatdr spor
branslarini izlemeye yonelik kitlesel talep
olusturmak.

« Evrensel spor kiltdrdnd erisim ve paylasimiyla
yeni nesil dinyali sporsever kitlesi olugmasina
destek olmak.

« Kiresel ilgi toplayan fakat Tirkiye'den
erisilirligi kisith spor olaylarinin popdlaritesini
artirmak.

* Yenilik¢ci programcilik anlayislari gelistirip
konusunda uzman insan kaynaklari
yetistirerek, spor yaymnciligina sunum ve
yorum farkliligi getirmek.

* Sporu yasam tarzi haline getirmis ideal izleyici
profilini icerik zenginligi ve derinligiyle tatmin
ederek sektordeki bu segmentte ilklere imza
atmak.



sportstv bu hedeflere ulastiginda sadece
Turkiye'nin spor yayincihginda degil, gerek spor
izleyicisi kitlelerde gerekse spora yatirim yapmaya
inanmis 6zel sektor kuruluslarinin verimliliginde
kayda deger bir atilim yasanacagina inaniyordu.
Nitekim ilk bes yillik hedeflerin coguna ikinci
yildan itibaren ulasiimaya baslandi. Yayina
baslamasindan itibaren sportstv'nin eristigi
izleyici kitlesi, kapsadigi yayin alani ve merkezine
oturdugu iliskiler yumagi gelisme géstermeye
basladi.

Girisimin basarisinin en somut kaniti dérdincd
yayin yilinda goruldi. sportstv, 2014'0n Kasim
ve Aralik aylarinda tim kanallar arasinda en
cok reklam alan televizyon kanali oldu ve

bu kategoride yili 20. siradaki kanal olarak
tamamladi. sportstv besinci yilini geride
birakirken Turkiye'nin en cok izlenen spor
kanall olmayi surdirdd ve izlenme oranlar
bakimindan cok anlamli bir baska sonuca da
ulasti. 2015 yilinda dijital ortamdan canl olarak
izlenen tim televizyon kanallari arasinda yerini
saglamlastirmanin yaninda, bu ortamda da en ¢ok
izlenen spor kanali oldu.
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sportsty bitin gdorsel anlayisini kendi
kurum kimligi dogrultusunda yaratti.
Ekrandan izleyiciye yansiyan en
onemli fark ise stidyo yayincihigiydi.
Turkiye'de 6rnegi olmadigi gibi,
uluslararasi 6rneklerinin de cogunda
rastlanmayan stidyo merkezli

spor yayinciligl, toplam maliyetler
lizerinde yizde otuza varan bir
maliyet artisi getirse de izleyicide

ilk algi farkini yaratan unsur oldu.
sportstv stidyosunun kanalin yayin
anlayisindaki yeri, birbirini takip

eden musabakalarin izlendigi ekrana
merkezi bir odak kazandirmakti.
Cdnkd Tarkiye'nin temel ihtiyac
konusmak ve g6z dniinde
bulunmayan spor branslarinin
kendilerini anlatabilecegi bir platform
sahibi olmakt.

b1






sportsty stidyolari araciligiyla her hafta yuzin tzerinde bransa yer veriliyor
ve her brans konusabilecegi bir platform bulmus oluyordu. Ilk bes yilin sonuda
ellinin Gzerinde federasyon baskaninin kendini ifade edebilmesine olanak
saglayan sportstv, temel felsefesini ortaya koymakta stiidyo sahibi olma
avantajini sonuna kadar kullanmaya 6zen gosterdi.

Kanalin Turkiye'de fark edilmeyen bir potansiyele 1sik tutma misyonunda, o ana
dek ekran ytzi olmamis, spor odakli iletisim donanimina sahip ve kurum icinden
yetismis insan kaynaklarinin ayricalikli bir yeri vardi. Dlzenli olarak yaz aylari
sonunda yapilan ¢agriya cevap veren yizlerce yayinci adayi arasindan secilenlerin
katildi81 sportstv kadrosu geride kalan her yil biraz daha blytdd ve kurum
sadece kendisinin degil, tim sektorin ihtiyac duydugu yayincilari yetistirir bir
konuma yukseldi. Tarkiye'de spor yayincihiginin duayenleri olarak bilinen isimlerin
egitmenliginde yuratilen 45 ginlik yogun egitim programlari, éncelikli olarak
sportstv'nin, giderek diger kurumlarin yetismis insan talebini karsilamaya
basladi.
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Sportstv spor, yayinci ve sponsor tggenini
kurma iddiasiyla sahaya cikarken, Tirkiye'nin
sosyoekonomik verilerini dikkate alan bir
girisim sergiliyordu. A, B ve C1 sosyoekonomik
gruplarinin hayatlarindaki ortak kesisim
futbol tzerinde olurken, bu gruplarin
tyelerinin hayatlarinda ikinci bir spor dalinin
da yerioldugu biliniyordu. Futbolun genelligi,
bireyler tarafindan kisisel diinyada daha

¢cok zaman harcanan ve daha yakindan
itgilenilen konunun bu ikinci brans oldugu da
unutulmadi. Basketbol, voleybol ve motor
sporlarimin basini cektigi bu branslar tzerinde
uzmanlasma da futbolla kiyaslanmayacak
kadar fazlaydi.

Brands o ‘;

S~
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sportstv yayin hayatina basladigl andan
itibaren st sosyoekonomik grup Uyelerinin
ikincil ve Gcuncul ilgi alanlariyla saglam bir
bag kurmalarini sagladi ve derinlemesine
ilgilendikleri konularla ilgili hizmet veren
bir kaynak haline geldi. Buradan dogan
sinerji markalarla bulustukg¢a da kanal bu
kez kurumlarin iletisim ihtiyaclarina ¢6zdm
saglayan bir ajans niteligi kazandi. Boylece
yillar icinde sayilari giderek artan global ve
yerel markalar nin ¢bzdm ortag!
oldugu baydk bir spor ailesi kurdu.

GOLF
TENIS
VOLEYBOL

ATLETIZM
JIMNASTIK

BINiciLIK

MOTOR SPORLARI
BASKETBOL

FUTBOL

FUTBOL BILARDO
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SPOR YAYINCILIGI

Icerik belirleme ve deger katma yéntemleri

sportstv'nin yayin dinyasina getirdigi en énemli
katki sifresiz izlenme olanagi sunmasi oldu. Spor
iceriginin buylk cogunlugunun sifreli yayinlarla
sunuluyor olmasi, Turkiye'de yaklasik elli milyon
kisi Uzerinden analiz edilen televizyon izleyicisi
kitlenin, bir bucuk milyon sifreli yayin platformu
tyesi olmasindan dolayi, yizde on kadarinin
erisimine imkan taniyordu. Boyle bir ortamda talep
eksikliginden bahsetmek anlamli olamazd.

sportstv'nin yayincilik adina bir deger yaratma
hedefi, dncelikle tim sifresiz yayin olanaklarini
kullanarak tim televizyon izleyicilerinin erisimine
acik hale gelmek oldu. Boylece 6zellikle spor icerigi
talep etmeyenlerin de spor izleme aliskanliklarini
ve spor kdltirind gelistirmesi mumkin
olabilecekti.
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POTANSIVEL IZLEYICi TABLOSU 2010:

o SIFRELI YAYIN
TURKIYE'DE TOPLAM iZLEYICISININ

TvizLevicsi: POTANSIVEL
40 MILYON KIS IZLEVICIVE ORANI:

YARARLANAN %12,5
AILE UYELERI

ELTTEFLAE{(QTJN ORTALAMAS:

UYESH: 3
1,5 MILYON KiSi

15x3 =
4,5-5 MILYON
[ZLEVYICI

Bu veriler Gzerine kurulan izlenirlik artirma stratejisi, sportstv'nin tim erisim
kanallarinda kendine yer agmasini getirdi. Digiturk ve D-smart gibi sifreli platformlara,
Tivibu ve Turkcell TV gibi yeni nesil dijital yayincilik kanallarina girmenin yani sira,
sportstv, Teledlinya ve Turksat tizerinden acik uydu yayinlarina da girerek erisilebilirligini
maksimize etti. Bu siirecte yasanan dnemli bir gelisme de Digiturk’le yapilan ayricalikh
yayincilik sézlesmesi oldu. Digiturk'iin stratejik hamlesi sonucunda sportstv, Lig TV'nin
ardindan gelen 376. kanaldan HD yayin da yapmaya basladi.
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Sportsnet Grubu sirketlerinin ortak kurumsal kiltdrindn éncelikli unsuru olan
bilimsellik, tim faaliyetlerde veri kullanimi, arastirma ve analiz sonuclarina

gdre hareket etmeyi sagliyor. Bu amacla 2003 yilinda yapilan bir arastirma, spor
izleyicisinin ilgi alanlarini ortaya koydu. Yizde on barajini agan toplam ucg spor brans
bulundugunu gosteren arastirma sonuclari, en yiksek ilginin futbol, basketbol ve
voleybola yonelik oldugu gercegini bir kez daha ortaya koydu. Arastirma 2011 yilinda
yinelendiginde ayni baraji asan brans sayisinin yirmiye yikseldigi géruldi. Verilerdeki
carpici degisimin temel nedenleri kiiresellesme, iletisim kanallarinin artmasi

ve yayginlagsmasi ve spor izleyicisinin farkl alanlara ilgi duymaya baslamasiydi.
Kacmilmaz olarak sportstv'nin yayincilik anlayisi da bu veriler 1s16inda sekillendirildi.

icerik Yaklagimi

2003 yilina déniip sporla ilgili rakamlara bakildiginda, insanlarnn sadece
‘belli.spor dallarina ilgi gésterdikleri goriiliiyor.
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icerik Yaklagimi

20M-yilindaki resim ise biyik bir cesitliligi gozler dniine seriyor.

88,01 . + * ¢

\, '
1754 1744 16,65 1556 1257 14 o Y 'g
. J 2F 13,58 12,98 12,98 {
11,69°
' A

8,62 833 813 773

2011 Mayis, Millward Brown Tiirkiye'de Spor Arastirmasi

i3 LB 664 585 575 535 525 515 515 495 435 35
I

3,37



YILIN
BILANCOSU

sportstv 7x24 spor yayinciligr strdirdigi

bes yil sonunda, bilimsel veriler isi8inda net
olarak, batdn spor kanallar arasinda en fazla
spor faaliyeti ve bransina yer veren kanal
olma iddiasini sirddrdyor. Bu ozelligiyle

de Turkiye'deki butdn yayinc kuruluslar
icinde sporla en butiinlesmis kanal olmanin
sorumlulugunu tasiyor.

Dlnya tzerinde markalarin spora

yaptigi iletisim yatirimi, toplam reklam
harcamalarinin yaklasik dortte biri kadar ve
bu oran gin gectikce artiyor. Ayni oranin
Turkiye'de heniz yizde besler seviyesinde
olmasi, spor odakl pazarlama iletisimin
potansiyelinin buydkligini gésteren bir
veri. Turkiye'de markalarin spor odakli
yatirnmlarinin artmasi ve spor endustrisini
buydtirken verimli iletisim kanallari
kazanmasiyla bu pazarin orta vadede ylzde
400 buyumesi bekleniyor.

sportstv, bu kaginilmaz yakin gelecege yonelik
ticari stratejilerinin yaninda Tirkiye'nin spor
kdltdrd, sporun sosyal faydasi, kurumsal
sorumluluk ve spor endistrisinin yonetimi
lizerine yapilandirici géris ve pozitif
davranislar sergileyerek de misyonuna

sahip ciktl. Bunun somut 6rnekleri, farkli
dénemlerde gazetelere verilen ve sorumluluk
spotu niteligi tasiyan tam sayfalik basin
ilanlari oldu.

/1



Bu lilkede aslinda diinya capinda sporcular, diinya capinda

talkimlar var. Giindemde hak ettikleri kadar yer almasalar da!

Sporun kanali,
Filenin Sultanlari'yla gurur duyuyor.

SPORUN KANALI

3 S0orts N sports
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Sportsnet'in Turkiye Voleybol Federasyonu'nun girisim
surecine 6nemli katkilar yaptigi ve eleme turlarinin
Turkiye'de gerceklestigi kadin voleybolunda, 2012
yilinda Turk spor tarihinin kilometre taslarindan biri
olarak degerlendirilmesi gereken bir basari yasand.
Tarkiye ilk kez Olimpiyatlar'da bir takim sporu bransinda
temsil etmeye hak kazandi ve A Milli Kadin Voleybol
Takimi, Londra'ya gitti. sportstv icin takim sporlarinda
yasanan bu ilk, kuskusuz gurur vericiydi ve Turkiye
spor giindeminde layik oldugu yeri bulmalydi. Cinku
Turkiye'nin dinya capinda yildiz sporculari vardi ve her
ne kadar medyada hak ettikleri kadar yer bulamiyorsa
da filenin sultanlan tlke sporu adina biyik bir asama
kaydetmisti. Bu nedenle sportstv tarafindan dlkenin
belli basli gazetelerine tam sayfa ilanlar verilerek elde
edilen basariya dikkat cekildi.



OLIMPIYATLAR _
TASLA TUGLAYLA DEGIL,
INSANLA YAPILIR.*

*Turkiye'nin Ollmpiyat hayalini baslaton ve bu hayole hoyotint odoyan buyik spor adormi Sinan Erdem’in sézleri

ISTANBUL 2020

ADAY SEHIR

Qe

Olimpiyat'i alsak da, almasak da olimpizm felsefesi ve degerleri adina
ciktigimiz yolda yiiriimeye devam edecegiz.
Cocuk ve genclerimizi, alternatif spor branslarina yonlendirerek
gercek spor bilincinin olusmasina,
Tirk sporunda cesitliligin gelisimine ve
Olimpik bir nesil yetismesine katkida bulunacagiz.
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30°don fazia ulusal ve ulusiararasr organizasyon yayinlayarak olimpik bronsiara en fozia yer veren kanal olmakton qurur duyuyoruz.

Tlirkiye'nin olimpik spor kanall.
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“Olimpiyatlar
Tasla Tuglayla

‘Degil insanla

; :Yaplllr”

2013 yilinda, Turkiye'nin Olimpiyatlar'a ev sahipligi yapma

hayali kritik bir dénemece girmisti. istanbul, Tokyo ve Madrid'in
yaristigi Buenaos Aires'te yapilacak segimler sonrasinda 2020
Olimpiyatlari’'na ev sahipligi yapacak dinya kenti belirlenecekti.
Devlet baskanlari, prensesler, sporcular, is adamlari ve
gazetecilerden olusan yedi binden fazla kisi bu secim i¢cin Buenos
Aires'te toplandi. Turkiye, Bagbakan Erdogan’in da aralarinda -
bulundugu 600 kisiyle istanbul’'un adayligini desteklemek icin
Arjantin’in bagkentine gitti. Secimleri izlemek igin diinyanin

her yerinden toplam 2 bin 500 gazeteci akreditasyon yaptirdi.
sportstv'nin kurumsal durusunu gdsteren bir ilan da tam secimin
bir giin 6ncesinde bircok gazetede yayimland. ilanin bashgl,
Turkiye'nin bir giin Olimpiyatlar'a evsahipligi yapma riyasini
ateslemis, hayatini bu amaca vakfetmis bylk spor adami Sinan
Erdem’den alintiydi ve ev sahipligi hakki kazansa da kazanmasa
da Turkiye'nin olimpik branslarda gelisebilmesi i¢in uygulamasi
gereken politikalara dikkat cekiyordu. ilanin verdigi mesaj,
Sportnset Grubu'nun kurulug yillarindan beri siirddrdlen fikri
tutumun bir 6zetiydi. Kamu kaynak ve yatirimlarinin, alternatif
amataor spor branslarina ve spor kiltir ve yonetimi anlayisinin
degisimi yonunde kullanilmasi ¢agrisi bu kez genis medya
tzerinden seslendiriliyordu. Bu ¢agri devlete yonelikti ve sadece
blytk organizasyonlar ve tesisler yaparak 6zlenen kalici basarilara
ulasilamayacagi uyarisi yapiyordu. Nitekim Tirkiye bir kez daha
Olimpiyat seciminde istedigi sonucu alamadi.
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BU ULKEDE GERCEK ANLAMDA
“DUNYA CAPINDA BiR SPOR ADAMI” VARDI.
HER NE KADAR GUNDEMDE HAKETMIS OLDUGU
YERi ALAMAMIS OLSA DA...

Bundan 56 yil 6nce okul bahgelerinden toplamis oldugu kizlarla
Cumbhuriyet tarihinin en biiyiik kadin hareketini baslatip iilkemizin bayan voleybolunu
diinya capinda bir ekol haline getiren, takim sporlarinda olimpiyatlara katilan ilk ekip

olmasini saglayan, Avrupa Sampiyonlar Ligi’nden diinya sampiyonluklarina uzanan
bir basari hikayesinin yollarini tek tek déseyen, gercek anlamda biiyiik bir spor adami...

SPORUN BIR iLKELER BUTUNU OLDUGUNUN, basarinin temelinde inancin,
istikrarin, prensiplerin, diiriistliigiin, spora ait evrensel degerlerin, adanmishgin ve
calismanin; sadece cok ¢alismanin bulundugunun ve ancak bu sekilde
“gercek anlamda kalici” basarinin gelebilecegini herkese ispatlamis bir spor adamu...

Biz senin égrencilerin, cizmis oldugun yol ve ilkeler dogrultusunda yolumuza
devam edecegiz. Mekanin cennet olsun Cengiz agabey, seni hic unutmayacagiz.

Cengiz Gallii
1938-2014




“Bu Ulkede Gercek Anlamda Diinya Capinda Bir Spor Adami Vard.
Her Ne Kadar Gundemde Hak Etmis Oldugu Yeri Almamis Olsa da...”

Tarkiye'nin olimpik takim sporlarinda kaydettigi en blyuk
basarinin altinda, kuskusuz Tirkiye'de voleybolun mimari sayilan
Cengiz Gollt imzasi vardi. Milli takimlarda ve kuliiplerde sporcu,
antrendr ve yonetici olarak cok sayida basariya imza atan,
Eczacibasi Kadin Voleybol Takimiile Gst Gste 17 sampiyonluk
yasayarak elde edilmesi zor bir rekor kaydeden, hayatinin 56 yilini
voleybola adamis, dzellikle kadin voleybolunu bugtin ulastigi yere
tasiyan isim olan Cengiz Golli'ntn 2014 sonundaki vefati tizerine
hazirlanan ilan, sportstv'nin Turkiye'nin gercek anlamda dinya
capinda spor adamlarina géstermesi gereken siikran ve sayginin
ve Golli'nin éneminin farkinda olmayanlara duyulan sitemin
ifadesiydi.
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sportstv farkh 6zellikler tasiyan
“community”lere ayri ayn hitap
eden, ayni zamanda onlari
birlestirerek aralarinda sinerji
olusturan bir platform olmus
durumda.
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COMMUNITY
PLATFORM

Gelisen iletisim dinyasinda markalar ve tuketici arasindaki iliskiler her
gecen gun boyut kazanip giriftlesirken yeni segmentler ortaya cikartiyor

ve geleneksel yonetim yontemlerini zorluklarla karsilastiriyor. Algi ve ilgi
bolinmelerinden nis alanlar dogmasi ve markalarin tiketiciye konvansiyonel
mecralar araciligiyla erisimin zorlasmasi, sportstv'nin yayinciliga kattigl
degerler ve icerik politikalarina farkh bir konum kazandiriyor. Ginimiuizin
belirsizlikleri bir taraftan da markalara énemli firsatlar sunuyor. Bu
firsatlarin basinda gincel iletisim terminolojisinde 6nemi giderek artan
“‘community” kavrami. Benzer tiketim egilimleri ve aliskanliklar sergileyen
“community”lerin ortak algi odaklarina sahip olma 6zelligi, en kalici sadakati
spor alaninda gosteriyor.



O

sportstv'nin 2014 Kasim
verilerine gore, tim kanallar
arasinda en fazla reklam alan
olarak dne cikmasi, bes senelik
kisa zaman diliminde nerelere
gelindiginin gostergesi.

% 50.727.400

¢

% 41.961.200
% 40.179.700

% 40.089.000

% 38.834.200

% 36.111.200

Digerleri

Tiirkiye Televizyon Reklam Yatinmlarn KASIM
2014 Siire-Saniye Bazinda Kanal Siralamasi
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Sporun yarattigl “community” olusturma glcl, sportstv'nin bir “community
platform” olarak tasarlanmasinin arkasinda yatan temel neden.

Her bir bransin kendi icinde bir iliski ag1 barindiriyor olmasi, sportstv'nin her spor
bransina profil analizi yapiimasi gereken bir “community” olarak yaklasmasina
neden oluyor.

O

sportstv, bu tstunligdnd Arahk
ayina tasirken listede ilk 10'da
bulunan tek spor kanali olmayi da
surdirdd.

% 53.284.100

@

% 42.408.700
% 41.939.100

% 40.954.700

% 38.872.200

% 37.830.500

- ‘,_
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Digerleri

Tiirkiye Televizyon Reklam Yatinmlan ARALIK 2014
Siire-Saniye Bazinda Kanal Siralamasi

NIELSEN MEDIA RESEARCH TURKIYE REKLAM YATIRIMLARI, 2015 OCAK



Bu analizde yine bilimsel yontemler kullanilarak Tirkiye'deki spor branslarina
yonelik algl ve potansiyel tiketici profilleri farkl kriterlere gére ortaya
ctkarihyor ve yas kirllimlarindan cinsiyete, benimsenen degerlerden egitim
dizeylerine kadar bircok veri elde edilerek siniflandiriliyor, élciimleniyor,
yorumlaniyor ve mevcut “community”lere yonelik maksimum tatmin ve
onlari gelistirici taktikler benimsenerek yayin cercevesi olusturuluyor.

O

sportstv, 2015 yilinda da spor
kanallari arasinda en fazla reklam
alan kanal olarak adindan sz
ettirmeyi basardi.
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Digerleri

NIELSEN COMPANY - ADEXPLORER 2015 OCAK - ARALIK 2015 VERILERIREKLAM YATIRIMLARI, 2015 OCAK
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Bu bakis acisiyla gecen bes yil boyunca yapilan dlctim ve
degerlendirmeler sonucunda sportstv, Turkiye'deki markalar
acisindan cok énemli bir veri tabani olusturmus durumda. Gerek
ulusal gerek uluslararasi spor organizasyonlarinin eristigi tiketici
kitleleri nicelik ve nitelikleriyle birlikte belirginlestikce markalar
bakimindan cok daha biytk bir anlam ifade ediyor.

Sosyal medya tepkileri geri
bildirim olarak sisteme
katildiginda somut veri havuzu
daha da zenginlesiyor. Boylece
sportstv, markalara dogru

bir reklam veya sponsorluk
salinimi yapildiginda, ayni anda
birbirinden farkli kitlelere mesaj
iletme ve nitelikleri belirli
“‘community”lere erisim saglama
avantaji sunmus oluyor,

O

sportstv'nin glcd ve

farki bu noktada ortaya
cikiyor. sportstv bir
“community platform”
olarak kendini tanimliyor
ve bunu gelistirmek igin
her giin farkli calismalarda
bulunuyor.
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Tlrkiye'de bir spor kanalinin
en cok reklam alan kanal
olabilecegini ilk gdsteren
sportstv oldu.

Tarkiye'den on yildir
izlenen NBA, ilk kez
sportstv ile sifresiz

izlenmeye basland.

N

Turkiye'nin tenis tzerine
hazirlanmis ilk diizenli
programlari sportstv
yapimlari oldu.




WTA, ATP, MLS, FIG
gibi uluslararasi spor
organizasyonlar Turkiye'de
duzenli olarak ilk kez
sportstv'den izlendi.

ispanya Basketbol Ligi ve
italya Voleybol Ligi, ilk kez
sportstv ile sifresiz izlenmeye
basland.

Yiizme, sutopu, kule atlama,
dalig branglari dinya
sampiyonalar seviyesinde
ilk kez sportstv'den dizenli
olarak yayimlanir oldu.
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Erkek ve kadin voleybol
Stper Lig finalleri ilk kez
sportstv tarafindan ayni
glin ve yerde diuzenlendi.

Turkiye'de ilk kez sportstv
kadin ve spor konseptli
blok yayin tasarladi.

Volvo Ocean Race ve Alpari World
Match Racing Tour gibi dinyanin
en 6nemli organizasyonlari

ve kirek, okguluk, kayak gibi
branslarin en st seviyedeki
organizasyonlar her yil ilk kez
sportstv ekranlarinda seyirciyle
bulustu.
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Artistik patinaj,
jimnastik ve buz hokeyi
branslar ilk kez sportstv
tarafindan dizenli
yayin olanagi buldu.

Tarkiye'nin
Universite
sporlari Kocfest
konsepti altinda
ilk kez sportstv ile
ekranlara tasindi.

Dunyadaki tim atletizm
sonuclarini yayimlayip
bransla ilgili bilgileri
aktaran ilk program
sportstv tarafindan
hazirlandi.
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MARKA ISBIRLIKLERI

5 BES YILIN SKORU
sportstv
TORKIYE'DE SPOR YAYINCILIGI
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sportstv'nin markalara sundugu/iletisim destegi ¢ozumleri, kanalin marka
yonetimleriyle isbirligi icinde gelistirdigi bircok 6zel program dogurdu.
Kanalin varhgl markalara tiketiciyle iletisim kurabilecekleri yeni alanlar
acarken, spor odakl pazarlama ve marka kimligi gliclendirme stratejileri de
ihtiyac duyduklarr yeni bir c6zim ortagina kavusmus oldu.
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“CONTENT MARKETING” KAVRAMI
VE PROJE PROGRAMLAR

sportstv'nin gelisimine katki sagladigl “Content marketing”
kavrami, icinde tuketicinin kendi hayatindan ayrintilari
bulabilecegi hikayeler yaratmaya ve izleyiciye dogrudan katkida
bulunan icerikler olusturmaya dayaniyor. Spor hikayeleri ve
egitim videolarinin éncelikli yer aldig1 bu yaratici programcilik
strecleri, islevsel marka birliktelikleri yaratmaya elverisli bir
zemin yarattigindan iletisim karmasinda kendine ayricalikli bir
yer buluyor.

Content Marketing

S/ -'C'-'o_;njce_'nt Marketing
‘gahgmalarinda tuketicinin
kendisinden de ayrintilar

bulabilecegi hikayeler

yaratma veya izlerken
kendisine bir seyler kattigi
icerikler olusturma buyuk
Onem tasiyor.
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Proje programlari “Content marketing” kavramiyla bulusturan sportstv, TEB'in ATP
Istanbul Open ve WTA Istanbul Cup sponsorluklarini destekleyen bilgi ekranlariyla
hem turnuva hakkinda izleyici bilgilendirdi, hem de markanin tenisle olan bagina
katkida bulundu, Ford'un “Oyun Simdi Basliyor” sloganiyla yayimlanan reklam
mesajini, sporculuk kariyerinde atilim yapan genc isimlerin basarilarinin anlatildigi
video projesine tasidi, Arcelik'in 60, yil kutlama mesaji cercevesinde hazirlanan “Isini
Askla Yapanlar” projesiyle spor diinyasinin Gnli ciftleri ve uzun yillardir sporun icinde
olan yildizlara odaklandi. Head&Shoulders'in “Kazanmak kafada baslar” sloganl
kampanyasiyla Eurobasket 2015 arasinda kurulan iliski, kiresel sosyal medya
kullanimi degerlendirmesinde Facebook'un altin kurallarina en iyi uyum saglayan
orneklerden biri olarak sponsorlu post'larda Turkiye'nin évgulyle anilmasini sagladi.

STRATEJI PRODUKSIYON

»

1 ¥ L
\.‘. | ViDEO ’T«(D]

) " 4

Diger Dijital

Kanailor ' ‘ ‘ Sosyal Medya

g sports




10

Bu sayede son bes yilda bircok marka, birbirinden ¢ok
farkh formatlaricinde, tiketicilerine sportstv ekranlari
araciligiyla seslenme imkani buldu. Caykur, Tarkiye'nin
en basarili sporculari esliginde “Bardagin Dolu Tarafina
Bakin” derken, FC Barcelona'nin sponsoru Beko, La Liga
Performans Ekrani'ni sundu. Borusan BMW markasiyla
tenis arasinda seckinlik baglantisi kurarken, Garanti
Bankasi zaten sponsoru oldugu Potanin Perileri'ni hedef
kitlesiyle paylastl.

Gilette, Vivident, Odeabank gibi spor odakli pazarlama
iletisimini temel strateji olarak belirleyen markalarla,
hedef kitleyle iletisimin son halkasi olan mecra arasinda
kurulan isbirlikleri, karmasik medya planlama agiicinde
kitlelere erisim saglayan verimli bir kisa yol haline geldi
ve sportstv spor yayinciligi icerigi yaratmada rakipsiz bir
konuma yukseldi.

Rasyonellik temelli isbirliklerinden dogan yaratici
sonuclar, izlenirlik oranlarina olumlu etkilerinin yaninda,
sosyal aglarda da genis paylasim olanagi buldu.
Odeabank icin hazirlanan Galatasaray Odeabank’in
Eurocup sampiyonluk dykdsd videosu, sportstv'nin
Facebook hesabi tizerinde bir haftadan az bir stire
icinde 750 bine yakin erisim sagladi. Didi'nin Buz Hokeyi
Sdper Ligi sponsorlugu kapsaminda yapimindan yayin
asamasina kadar katkida bulunulan reklam filmi de bir
haftada 410 bin izleyiciye ulastl.
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SPOR FEDERASYONLARIVYLA iSBIRLIGI

sportstv, yayinci-sponsor-sportif mulkiyet sahipleri t¢li yapisinin en saglikli sekilde olusturulmasi
icin caba gostererek, yaymnladigi liglerin gelismesi, blytmesi icin calismalar yaparken, sponsorlarla
mulkiyetleri de bir araya getiriyor. Bu durum sporu markalar icin daha genis ve verimli bir platform
haline getiriyor ve sporun gelismesine katkida bulunuyor. sportstv ile birlikte caligan markalar, belirli
bir medya planiyla bircok farkli hedef kitleye ulagma sansi yakalamanin yaninda, Sportsnet Group'un
spor federasyonlariyla kurdugu kakli iliskiler sayesinde, resmi milkiyetleri de iletisim planlarina dahil
edebiliyor.

Tiirkiye Basketbol Tiirkiye Voleybol Tiirkiye Atletizm
Federasyonu Federasyonu Federasyonu

Sportsnet Group FIBA, NBA ve Sportsnet Group’'un voleybola Federasyon isbirligiyle iki yil

Tlrkiye Basketbol Federasyonu’'nun cok boyutlu destegi sirerken, yayinlanan Atletizm Dinyasi

bircok projesine énemli katkilar yapti, sportstv yayinlariyla bu destek programi, sponsor Turkcell'le yapilan
hem FIBA, hem Tirkiye Basketbol pekistiriliyor. Voleybolda Tlrkiye yakin calismayla dogdu ve atletizmin
Federasyonu’'nun énemli sponsorluk Kupasi canli yayinlarla sportstv'de sorunlarini, basarilarini ekrana tasidi.
anlagmalarina imza atmasini sagladi. yayinlaniyor. Ayrica bir voleybol Ddnyanin en 6nemli maratonlarinin
Tum bu sponsorluk projelerine de klasigi olan 5. Set programi ilk canl yayinlandigi kanalin atletizm
sportstv'den dzel yayinlarla destek giinden beri Sali aksamlari canli programi Atletix, dinyada ve

verildi. Son dénemde bir Avrupa yayinla ekrana geliyor. Tim Tarkiye'deki tim gelismeleri

Birligi Projesi olan Avrupali basketbol voleybolseverler gindemi ve yakindan takip ediyor.

taraftarlarini bir araya getiren “Tribiine yorumlari bu programdan takip

Renk Kat Programi” 15 giinde bir ediyor.

canli yayinla sportstv'de yaymnlandi.
Turkiye'deki takimlarin taraftarlari,
Basketbol Federasyonu énciltiglinde bu
programda fair play’i konustu. Ayrica
her hafta Basketbol Gecesi programiyla
sadece Basketbol Stper Ligi'i degil, 1.
lig ve Kadinlar Basketbol Stiper Ligi de
mercek altina aliniyor.



TURKIYE TENIS FEDERASYONU

Tiirkiye Tenis

Federasyonu

Turkiye'de tenisin popdlerlik
kazanmasinda sportstv'nin biyik
payl oldu. Zaman zaman Ug
haftalik program ve canli tenis
maclari yayinlariyla bu sporun
blytimesine yardimci olunurken
federasyonla yakin igbirligi icinde
Tenis DUnyas! programini yapildi.
Anadolu’daki tim aktiviteler,
dzellikle cocuklarlailgili yapilan 81
ildeki caligmalar takip edildi. 150'ye
yakin tenis kultbind tanitan Tenis
Aktif programinin yaninda, Center
Court haftalik tenis programi da
yayin akisinda bulunuyor. WTA ve
ATP turnuvalarini da yayinlayan
sportstv'de yilda 400’0 askin canlh
tenis macl izleniyor.

TURKIYE
YELKEN

FEDERASYONU

Tiirkiye Yelken

Federasyonu

Tarkiye'nin ilk yelken programi
da sportstv'de yayina bagsladi.
Yelkenin Seyir Defteri, yapilan
tim yanslardan haber veren,
yelken camiasinin 6nemli
isimleriyle roportajlara, yelken
ve yat kultplerinin tanitimlarina
yer vermekte. Bunun yaninda
Yelken Federasyonu'nun

tim yans takvimi ve
pazarlama stratejisi Sportsnet
Group tarafindan yeniden
yapilandirildi.

Tiirkiye Buz Hokeyi

Federasyonu

Tlrkiye'de Bayan Basketbol
Ligi, hentbol ligleri gibi
sporlarin resmi yayincilar
yokken, Buz Hokeyi Stiper Ligi
sportstv'de canli yayinlandi.
Didi Buz Hokeyi Stper Ligi
canli yayinlarinin yani sira Pak
Aglarda haftalik programiyla
camiay bilgilendiriliyor. Dinya
Sampiyonasi Kategori lll'de

A Milli Takim'in oynadigi
maclarin yayini da sportstv'de
oldu. Buz Hokeyi Diinya
Sampiyonasi da sadece
sportstv'de yayinland.
Federasyonun musabaka
takvimi, pazarlama ve PR
anlayisi Sportsnet Group

tarafindan yeniden tasarland.
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sportstv

Tiirkiye Yiizme

Federasyonu
Tirkiye'nin ilk ylizme
programi olan Yizme
Dlnyasi da sportstv'de
ekrana geldi. Yiizme
sporuna ait bilgi ekranlar
yil boyunca sportstv'de
yer alirken haftalik
programda Turkiye'deki
ylzme kulipleri, yiizme
glinleri, sporcular ve
aileleriyle soylesiler yer
ald.

BES YILIN SKORU

TORKIYE'DE SPOR YAYINCILIGI

‘,

Tiirkiye Cimnastik

Federasyonu
Cimnastik yaymlayan

tek kanal olan sportstv,
Dinya Kupasli Jimnastik
Yarismalarini ekrana
getirirken, Avrupa ve Diinya
Sampiyonalari’'nin Tirkiye
ayaklarini da izleyiciye ve
dinyaya ulastirdi. Ritmik
jimnastikte Turkiye ayaginin
yayinlari da sportstv
tarafindan yapihyor.

oijosjou]

Tiirkiye Universite

Sporlari Federasyonu
Kog Fest adi altinda yayinlanan
Universiteler Spor Qyunlari, yaz
ve kis donemleriyle sportstv'de
yayinlandi. sportstv bahar
aylarinda binlerce dniversite
6grencisinin yedi ilde cok
sayida spor dalinda yaptigi
muicadeleleri de takip ediyor,
yayinliyor. Federasyonla
ishirligi icinde Universiteler
arasi sampiyonalarin tim
takvimi degistirildi, cok sayida
ilde musabakalar yapiimaya
baslandi ve on binlerce gencle
spor bulusturuldu.

Tiirkiye Karate

Federasyonu
Turkiye'de ilk kez bir
Karate Dinya Sampiyonasi
canli yayini sportstv'de
yapildi. Paris'teki Dinya
Sampiyonasi’'nda Tirkiye
t¢ altin madalya kazanip,
takim halinde sampiyon
olurken sportstv tim
maclan Tdrkiye'nin

tnld sampiyonlarinin
yorumuyla verdi.
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TURKIYE
ESKRIM

FEDERASYONU
1923

Tiirkiye Eskrim

Federasyonu

Avrupa Eskrim Sampiyonasi'nin
gazetelerde tek satir haberi
cikmazken, sportstv Avrupa
Eskrim Sampiyonasi'ni canli
yayinladi. 13 Tirk sporcu
sportstv ekranlarinda ilk kez
gorindd.

Tiirkiye Hentbol

Federasyonu
Avrupa Hentbol
Sampiyonasl sportstv
ekranlarinda 40 canli
macla yayinlandi.

TUm camiayi sportstv
ekranlarina kilitleyen bu
sampiyonanin bayanlar
ayagi da yine sportstv
ekraninda yer ald. Ug
sezon boyunca bayanlar
ve erkekler Hentbol
Sampiyonlar Ligi maclari
sadece sportstv'den
canh yaymnland.

Tiirkiye Boks

Federasyonu
Boks Federasyonu
ishirligiyle Diinya Boks
Serisi'nin Turkiye
bolimindeki maclar
canh yayinlarla
sportstv'de yer aldl.

'
TOSFED

Tiirkiye Motor
Sporlan

Federasyonu
TOSFED'in resmi

yayincisi olarak Avrupa
Ralli Sampiyonasi canli
yayinlandi. Motor sporlari
programi Motorsport,
yillarca sportstv ekranlarinda
izleyiciyle bulustu. istanbul
Park isimli haftalik program
motor sporlari diinyasinin
nabzini tutuyor.
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sportstv’DE EKRAN YUZU
OLMANIN FARKI

TEK VE 0ZGUR

Oncelikle “Gurur.”

Geride kalan beg yilin ardindan sportstv ile ilgili bire bir duyduklanm
ve yasadiklarimdan sonra ilk hissetigim duygu bu.

ikincisi “Ozguirlik.”

Kaliplardan kurtulduk.

Bu biraz zaman aldi. Ama sonunda oldu. Simdi de bunun keyfini
yaslyoruz.

Ogretilen ya da bildigimiz klasik anlayisin disina giktik.

Sporun ugsuz bucaksiz gercek diinyasini kesfettik.

Uctinciist “Gelisim.”

Her glin de bu kesfe devam ediyoruz.

Ekip olarak ayni dili konusmaya basladiktan sonra da artik ana
haber biiltenine ya da programlara hazirlanmak isten ¢ok eglenceye
donusuyor. Bu da beraberinde gelisimi getiriyor. Her program
sonrasinda gelistigini hissetmek, stiidyodan mutlu ayrilmak ve
farkh olmanin karsihgr yok.

Dordiincisd “Tek olmak.”

Sadece Tirkiye'de degil, diinyada esi benzeri yok yaptigimiz isin.
Yayin, programlar ve haber anlayisinin bir érnegini daha gérmedim.
Adeta kendi tarzimizi olusturduk.

“Sonug¢” kisminda ise sparseverler, sporcular var.

Bu kargasa ve kalabalikta hem kendimize hem de izleyiceye adeta
bir nefes olduk. Bes senedeki bu degisim ve gelisimin, 6rnek
olmaya basladigini gérmek ise isin en motive edici, can katici ve
dnemsenmesi gereken kismi.

Senad Ok



YILLAR VE KARIYER

sportstv'nin bes yili geride biraktigini duydugum an ge¢mise
déndidm. Kanalin adinin ve logosunun degistiSi geceyi kanalda
gecirmis biri olarak, Sportsnet blnyesinde yedi yili devirdigimi,
zamanin ne kadar hizl gectigini fark ettim. Yasanan her sey
sanki gecen hafta olmus gibi, oysa bircodunun (zerinden uzun

yillar gecmis.

2010 yihinda ilk stiidyo programim olan Dinya Basketbol
Sampiyonasi Ozel, adinin icinde gectigi kadar benim icin de cok
ozeldi. Her seyden &te ilk programimdi ve zincirin halkalarinin
baslangici olacakti.

2013 yilinda isin icine tenis spikerligi ve programciligi da girdi
ve serliven bambagska bir hal aldi. Tenis gibi 6zel ve farkli bir
camianin benimsedigi biri olmak, tamamen sportstv'nin beni
sahiplenmesinin sonucu oldu.

Bu biinyede yedi yil gecirmis olmak onlarca, yiizlerce keyifli
hatiraya sahip olmak demek. Onlar arasinda en unutulmazi
ise sportstv logosuna gecis yapti§imiz o bes yil 6nceki siirecte
yasadiklarimiz. O déniisiim sonrasinda kurulan yapi, bana
hayatin her anlamli aniniicinde yasayacagim, 6mir boyu

unutulmayacak anilar toplayacagim ginleri, aylari, yillar getirdi.

Basta Ahmet Giiliim ve ilhan Uzundurukan olmak tizere, bana
bu yolda destek veren, glivenini esirgemeyen, egitim programi
siralarindan, yillar sonra ayni egitim programinda konusmaci
olarak bulunmami saglayan herkese sonsuz tesekkiirler.

Ulas Can
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OLIMPIK ANNELER
I

TESADUF VE MESLEK

Benim icin her sey giizel bir tesadiifle basladi.
sportstv kanalina konuk olarak geldigim Spor ve
Yasam programindan sonra yillarca milli takimda
beraber calisti&im blyiklerime bir merhaba

demeye ugradim. Eski federasyon baskanim ve milli
takimlar menajerimle konusurken bir anda bana bir
firsat tanidilar ve yirmi yillik profesyonel voleybol
kariyerinden sonra kendimi kanalin ekran yizlerinden
biri olarak buldum.

Kameralar ve 1siklarin éniinde olmak bana on binlerce
taraftarin éniinde oynadigimiz maglar kadar heyecan
ve zevk verdi. Sunuculuk ve yorumculuk yapmak
voleybol topundan sonra en sevdigim haline geldi.
Ekran 6niinde cok yeni olmama ragmen beni

hep destekleyen ve kisa zamanda bana daha ¢ok
sorumluluk veren spartstv ailesi hayatimin yoninu
degistirdi. Umarnim hep kamera ¢ninde kalirm.

Pelin Emniyetli
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sportstv’'DE EKRAN YUZU
OLMANIN FARKI

O

BASKETBOL GECESI SPORT CENTER LA LIGA OZETLER
Yigit Giray Senad Ok Senad Ok

Fatih Dilber Eren Yazicioglu

Erdem Bitik

PAK AGLARDA SUPER SPOR CENTER COURT
Batuhan Erkenci Ulas Can Ulas Can
Erdem Bitik

Batuhan Erkenci
Kibra Talay




FUTBOL CENTER

Aydin Cing6z
Serhat Tatl
Hakan Gurkan

OLIMPIK ANNELER
Pelin Emniyetli

KiTAPLI SPOR
Ahmet Cakir

Kitapl
S[[)\or —

Kir 7 S

YELKENIN SEYIR DEFTERI
Bahar Bicakgl
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GUN SONU
Canan Caliskan

SPOR VE YASAM

Yeliz Karakaya
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EDITORLER

Bu masa, Tirkiye'de spor yayimnciligi tizerine en ¢ok dogru verinin
okta. Kiresel spor kiltirtine en vakif insan kaynaklari her
giin bu masada bulusuyor, evrensel habercilik ve yaymcilik ilkelerine
siki sikiya bagli olarak sportstv'nin 6zgiin yayin icerigi bu masada
olugturuyor. Diinyanin neresinde hangi spor brangina dair ne veri
toplandiysa, ne, nerede, nasil, ne zaman ve kim tarafindan yapildiysa
aninda bu masaya geliyor, bu masada degerlendiriliyor, yorumlaniyor
ve derleniyor. Bu masa, bu dU'nyadr.orFubu tlkenin veriyle
b §tur§n editorlerin bilgi ve becerilerini kanusturduklar saha.

- — —
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EDITORLER

BATUHAN ERKENCI:

“Izmir'de tiniversite hayatimi
tamamladiktan sonra sektorin
merkezi oldugu icin hig vakit
kaybetmeden istanbul'a yerlestim.
Okudugum dénemde bir ay staj
yaptigim sportstv yine ilk caldigim kapi
oldu. lyi de oldu. Bu isin tek mutfagi
kesinlikle ve kesinlikle sportstv
diyebilirim. Kanalin farkli boélimlerinde
yer aldim ve bu rotasyon her birim
hakkinda bilgi sahibi olmami saglad.
Dogru bir kanalda, sektdrin 6nde
gelen isimleriyle birlikte calismak,
profesyonel hayata bir adim 6nde
baslama olanagi verdi. Bu kanal spora
verdigi gercek katkiyla Turkiye'deki
spor kanallarricerisinde ¢ok 6zel bir
noktada. Aldigi tepkiler de bunun en
blyuk gdstergesi.”

BULUT GURSOY:

“Televizyon diinyasinda ve de
sosyal medyada yeterli diizeyde
sesini duyuramayan, bircok acidan
bakildiginda engellerle bogusan
alternatif sporlariniizleyici ve
takipcilerle bulusturmayi misyon
edinmek ve bunun icin caba sarf
etmek, sportstv'yi farkh ve nitelikli
kilan en énemli yon. Bu strece dahil
olmak ve bu misyon icin mucadele
etmek, benim icin heyecan ve
mutluluk verici bir tecriibe. Bu
binyede olmak ilk gtin de mutluluk
vericiydi, buglin de dyle.”

CANAN CALISKAN:

“sportstv spor yayincilig egitim
programinin ardindan ekibe katilan
biri olarak her firsatta burasinin
benim icin bdyuk bir sans oldugunu
soyliiyorum. izleyicisi oldugum
kanalin binyesinde calisiyor
olabilmek, benim igin cok degerli
ve ekstra bir sorumluluk yikldyor.
Bizim icin esas olan, sporu seven
ve takip eden kisilerden olusan

bu takimla birlikte, sportstv'nin
vizyonunu seyirciye en iyi sekilde
aktarabilmek. Sevdigim bir isi
yapabilme yolunu acan Ahmet
Giliim’e ve ilhan Uzundurukan'a
minnettar, her zaman mikemmeli
hedefleyen is yapis sekilleriyle ayni
takimdan oldugumuzu hissettiren
tim ekibe mutesekkirim.”



CUMHUR YAKAR:

“Heniz tzerinden cok kisa bir stre
gecmis olmasina ragmen, spor adina
bu dlke sinirlariicinde olabilecek

en glzel, en keyifli ve en kalifiye
deneyimleri daha simdiden yasatmis
olan sportstv ailesine minnettarim.
Is kavramini kiilfet olmaktan ¢ikartip
eglenceli bir deneyime dondstiren
bu ortamda, sporun ruhuna ve her
dalina dokunmanin getirdigi huzuru
tam anlamiyla hissediyorum. Hem
sozel hemn de gorsel anlamdaki
yetkinligiyle boyle bir kanalda spora
yon veriyor olmak yasayabilecegim
en blyik tatminlerden biri. Ayni sevk
ve heyecanla sporu gerek amator,
gerekse de profesyonel duygularla
hissetmek ve bu hislerle sporla birey
arasinda kopri vazifesi gérmeyi
sportif ruha cok yakistiriyorum.”

-
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EREN YAZICIOGLU:

“2007 yilinda D Spor ve Sportsnet
Crubu'yla yasamaya basladigim
sertivende bircok dost ve deneyim
edindim. Oniime konan binicilik
kasetiyle baslayan sirecin bugtnkd
asamaya kadar gelmesinin en blyuk
nedeni sportstv'yi dogup, buytdigim
bir yer gibi sahiplenmem olmali. Bu
isin sirrn mutfagina hakim olmak

ve kendini her olasiliga gore hazir
tutmaktan geciyor. sportstv, sporun
tek brang altinda toplanmadigina dair
bir farkindalik yaratiyor. Bu da icinde
yer alanlara her isi yapabilme 6zelligi
oldugunu kesfettiriyor. Kanaldaki
herkesin heyecani ilk yayin ginidndeki
gibi ve hicbir zaman eksilmiyor. Zaten
kanaldakiler icin gtin hig bitmiyor.
Akilli telefanlarimizin her an sarjli
olmasi gerekiyor.”
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Ai

MIRAY CAVUSOGLU:

“sportstv'de bir bucuk yildir
calisiyorum ve her gecen gln yeni
tecriibeler edinerek spor yayincihgimni
6grenmeye devam ediyorum.
sportstv'de editdr olmak her glin
yeni bir projeye adim atmaya olanak
saglayabiliyor. Ogrenmek, bilmek ve
daha azimli calismak icin gereken
destegi hissedebiliyorum. sportstv'de
bulundugum siire boyunca sektér
icerindeki yeniliklere her zaman daha
acik olma ayricaligr yakaladim.”



EDITORLER

ULAS CAN:

“Editorlik ve kamera arkasi elbette
bu isin mutfagi sayilir. Baglangicta
hemen herkesin haber yazdigi, haber
montajladigl, altyazilara katkida
bulundugu zamanlarda sportstv
bunyesinde editér olmak, mutfakta
pisen yemege katkida bulunmak igin
olabilecek en dogru yerdi. Herkesin
herkese giler yizle yaklastigl,
kimsenin is 6gretmekten kaginmadigi
bu ortama girdigimde, kendimi bir
aile icinde hissettim. Haber yazmanin
ve montajlamanin tim detaylarini
0grendikten sonra gelen haber
seslendirmeleri ve mac anlatimlari,
zamanla kameranin 6n tarafina gegcme
sireciyle farkh bir boyuta tasindi. Bu
sicak aile ortaminin arka planindan,
kameranin karsisina gegcmek, hem
gurur, hem de heyecan verici oldu.”

YELIZ KARAKAYA:

“sportstv benim icin devam etmekte
oldugum bir okul. Clnkd dordinci
yihmda bile her gin yeni bir seyler 68renip
kendime yeni degerler katmaya devam
ediyorum. Buray diger kanallardan

farkli dustnebilirsiniz. Cinkd diger
kanallarda farklh departmanlarin yaptigi
isleri burada her editor ve spiker kendi
basina yapabiliyor. Hepimiz tek kisilik

dev kadrolariz. Bir programin konuk
koordinatérliglinden montajina,
sunumundan icerik hazirlanmasina kadar
her seyi yapiyoruz. Ozetle isin mutfaginda
da variz. Bazen zorlayici olsa daisin en
guzel kismi tamamen kendi drettigimiz
programlari izleyiciyle bulusturmak. Bu
nedenle izleyiciyle daha yakindan temas
kurdugumuzu distndyorum. Televizyon
yayinciligr batindnde bir ekip isi. Biz

de bu ekibin birer parcasi olarak sporun
farkli branslarini ekranlara getirip, basari
hikayelerine yer verirken yalnizca bir

spor kanali olmadigimizi da gostermis
oluyoruz. Yaratici ve yeni projelere yer
veren, sporu gercekten seven, insanlara
ulasmaya yardimci olan bu ailenin bir
parcasi olmaktan dolayl cok mutluyum. Ve
biliyorum ki, sportstv'de calistigim siirece
kendimi gelistirmeye devam edecegim.”
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SERTIFIKA PROGRAMI,
YETISENLER,
SEKTORE
sportstv’'DEN

GIRENLER...



sports

SPORUN KANALI

, _SPOR YAYINCILIGI
% EGiTiM PROGRAMI

Sporla yatip sporla kalkan, spor yayinciliginin mutfagini merak eden, ustalarin tecriibelerini ve

birikimlerini dinleyip spor kanalinin dnemli bir parcasi olmak isteyenleri

bekliyoruz. En basarili 5 katilimcinin sportstv isbirligiyle

istanbul Bilgi Universitesi’nde diizenlenecek “Uygulamali Spor Yayinciligi Sertifika Programi’na”

burs kazanacagi egitim programina siz de katilin, hayallerinize bir adim daha yaklasin.

BASVURU: egitimprogrami@sportstv.com.tr
SON BASVURU TARiHi

\Oxppsiore) (o)

DSMART

WWW-SPOHSW-CO’"-”\& HD 376. Kanal anal ‘ 84. Kanal 135. Kanal ‘

.

DETAVYLI BiLGi: www.sportstv.com.tr

n SA
. TURKCELL iﬁ T GfOUp

nal 4A12345V3/4 FEC 30000 SR Sports Related Marketing Solutions
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| sportstv egitim programi kapsaminda
k ) kendilerine yepyeni bir kariyer disleyen
genclere egitim verenler:

Ugur Dindar
Murat Saygl
Murat Murathanoglu
lsmet Badem
Bilgin Gokberk
Kaya Cilingiroglu
Baris Ertul
Tayfun Bayindir
Serhat Tatl
Emre Ugurlu
Melih Sendil
Gokhan Telkenar
Emre Tilev

Faik Gurses
Hasan Arat
Mehmet Arslan
Latfi Aribogan
Umut Kutlu
Kaan Kural
Okyar Tuncel
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sportstv egitim programindan sertifika alan bircok genc, farkl yayin
organlarinda profesyonel hayata atildi ve kendilerine yeni bir gelecek cizdi.
Onlarin bir kismi da bugiin sportstv'nin her kademesinde gérev aliyor.

&

ULAS CAN:

“Izmir'de bircok yerel televizyon
kanali ve gazetede staj yapmis, ancak
artik bu isin kalbinin attigi istanbul'a
gelmenin isin esasi oldugunu
dustnerek bu firsati degerlendirmek
istedim. 2009 yilinin sicak bir
Temmuz giind, sora sora adresini
bulup egitim programinda yer
alabilmek icin cekinerek kapisindan
girdigim binada, hayatimin en guzel
yillarini gecirecegimi ve o kapinin
ikinci adresim olacagini hayal

dahi edemezdim. Agustos ayinda
gerceklesen egitim programinda

yer alan 27 kisiden biri oldum.
Egitim programinin profesyonel
kariyere donmevye basladigi 2010
yilinda ilk kamera 6nd deneyimim
Kocfest yayini oldu. O giin baglayan
bu mithis sertiven, genel yayin
yénetmenimiz ilhan Uzundurukan'in
‘Basketbol maci anlatabilir misin?’
sorusuyla bambagka bir maceraya
dénistd.”

BULUT GURSOY:

“Spor yaymncihgl egitim programina
katilip, sportstv blinyesine

dahil olmak gercek bir ayricalik.
Alternatif sporlara verdigi degerle
dikkatimi ceken ve takip ettikce
daha cok saygi duydugum
sportstv'nin, sporu seven
genclericin bir egitim programi
duzenledigini 68rendigimde, bu
firsati kacirmamak icin ilk bagvuru
gununde gerekli bilgileri ilgili
mercilere ulastirip, heyecanla
sonucu beklemeye basladim. Bu
strecin sonrasinda programa
dahil olup, spor diinyasina yon
veren bircok isimden egitim

alma ayricaligina sahip olmak,
gelecegimi sekillendirdi. Cok faydali
olan program sona erdiginde
sportstv bunyesine dahil olma ve
kanala katkida bulunma firsati da
dogdu. adina Bu alanda “Benim
de yapabileceklerim var” demek
mutluluk vericiydi. Bir buguk
senedir bu biinyede yer almanin
memnuniyetini yasiyorum.”

ERDEM BITIK:

“sportstv ile 2011 yilinda yapilan
egitim programiyla tanistim. Su

an bildigim her seyi o dénemde
aldigim egitime borglu oldugumu
soyleyebilirim. Ardindan sportstv
ekibinde editor, spiker, sunucu
olarak gorev aldim. Genel yapi olarak
sportstv spor yayinciliginin gercek
okulu. Editérden macg anlatimina,
muhabirlikten ekran énd canli yayin
sunumlarina kadar her konuyu en ince
ayrintisina kadar ¢greten kapsamli
bir okul. Bunlarin hepsini yapabiliyor
olmak, genis bir yetenek havuzunda
bulunmak cok biyik bir avantaj.”
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TURKIYE’'DE
KADIN VE SPOR

sportst/kaoln

)
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sportstv 2014 yilinda TNS arastirma sirketi aracihgiyla Tdrkiye'de spor kdltdrindn
durumunu ortaya ¢ikartan bir arastirma yapti ve toplumun spor yayinciligina yonelik
ihtiyaclarini bilimsel verilerle ortaya koydu. Sporun ¢ocuklar tizerindeki 6nemi ve
erken yaslarda aliskanlik kazanilmasinin sorunlari giderecek tek ¢6zim oldugu
inanciyla hareket eden arastirma, éncelikle Turkiye'de yasayan annelerle ilgili iki
temel konuya odaklandi. ilk konu annelerin sporla ilgili bilgi, ilgi ve isteklerine
dair mevcut durumun tespiti, ikinci konu ise bu yonde bir stratejik planlamaya
gidilebilmesi icin destekleyici bilgi Gretimiydi. Mevcut durumu gelistirmek ve spor
kdltdrand yayginlastirmak icin bir yol haritasi olusturmaya destek olacak bilgiler
ancak farkl profillerdeki annelere ulasmada en etkili temas noktalarinin tesbitiyle
muamkdn olabilirdi.

Boylece farkli profillerdeki annelere verilecek mesajlarin
iceriklerine yonelik degerlendirmeler yapilabilecek, bu
sayede proje kapsaminda birlikte calisiimasi planlanan
bolge ve il yonetimlerine odakli iletisim ve aksiyonlar
belirlenebilecekti.

Arastirmada kantitatif arastirma tekniklerinden CAPI yontemi kullanildi, hanelerde
ylzylze gorismeler ve iki aylik bir saha ¢alismasi yapildi. 5-13 yas arasi kiz ve erkek

cocuk sahibi, AB, (1, C2 ve D sosyoekonomik gruplarindan 25-45 yas arasi anneler
drneklem olarak kullanild.

Tirkiye'de toplam niifusun yizde 15'ini olusturan
yaklasik 11 milyon 5-13 yas arasi cocuk yasadigi
disidnuldiginde, anne ve baba etkisinin yetersiz
kalmasiyla bu cok 6nemli ve genis kesimin gelecegiyle
ilgili ciddi bir karamsarlik s6z konusuydu.



Arastirma sonucunda Turkiye'de spor yapma bilinci ve spor yapan kisi
sayilarinin oldukca diistik diizeyde oldugu bir kez daha saptanirken,
genellikle mahallelerde ve park alanlarinda bulunan belediyelerin lcretsiz
spor aletleriyle fiziksel aktivite yapildigi ortaya cikti. Ozel spor salonu
tyeligi olan kesim ise sadece ylzde 3'lik bir orana sahipti. Goriistlen tim
anneler icinde dizenli olarak spor ve fiziksel aktivite yapanlarin orani yiizde
43'ken, bu aktiviteden cogunlukla ydrdydstin anlasildigl, bunun da cocuklari
okula gétirmek ya da markete gitmek gibi giinliik olagan aktiviteler icinde
yapildigl saptandi. Su sporlar, kosu, ev ve salon egzersizleri gibi spor
dallarini yapan anneler ise tim Tirkiye'deki annelerin sadece ylizde 10'u
dizeyinde ¢ikti. Bu veriye dayanarak Turkiye'deki annelerin neredeyse yiizde
S0'inin dizenli olarak spor yapmadigi anlasildi. Carpici olan bir diger veri de
babalarin diizenli olarak spor yapma diizeylerinin annelere oranla daha da
disik olmasi, onlarin da yaklasik ayni oranda diizenli spor yapmaktan uzak
durduguydu.
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Nitekim arastirma kapsaminda gorisulen 5-13 yas arasi cocuklarda da dizenli olarak spor
yapma oranlari oldukga disuk ciktr. Kiz cocuklarin yalnizca yizde 29'u, erkek cocuklarin

ise ylzde 45'i dizenli olarak spor veya fiziksel aktivite yapmaktaydi. Yetigkinlerin tersine,
cocuklarda erkekler kizlara oranla daha fazla aktivitede bulunuyordu. Dizenli yapilan
aktivitelerin basinda ise erkek cocuklarda cogunlukla futbolun (ytizde 31), kiz cocuklarda ise
su sporlarin (yizde 8) geldigi de arastirma sonuclari arasinda ver aldi.

Turkiye'de cocuklarin da buyik cogunlugunun dizenli olarak bir spor dali ile ilgilenmiyor
olmasi ve spor denildiginde futbolun 6n plana citkmasinin nedenleri arastirildiinda, annelerin
cocuklarin yapacagi spor dali hakkinda genellikle bir arastirmaya yonelmedigi gercegiyle
karsilasildi. Cocuklarini yonlendirecekleri spor dal konusunda éncelikli olan konu, ¢ocuklarin
istekli olmasi ve ebeveynlerin kendi deneyimleriydi. Sonrasinda ise saglik uzmanlari, spor
0gretmenleri, cocuk doktorlar gibi uzmanlarin goris ve tavsiyeleri geliyordu.

Turkiye'de spor yapma dizeyinin hem yetiskinler hem de ¢ocuklar arasinda ok didstk olmasi,
annelerin cogunlukla sporun fiziksel, zihinsel, ve sosyal faydalari konusunda bilingsiz olmasi
toplumun kaderi olarak kabul edilemezdi. Bu yonde alinacak aksiyon planlari belirlenmeden
once annelerin kisisel 6zellikleri ve cocuklarinin spor yapmasina karsi tutumlari bakimindan
gosterdikleri farkliliklar incelendi ve sonuglar ¢ grupta toplandr:

1. grup, herhangi bir 6zellik 2. grup, geleneksel anneler diye 3. grup, modern anneler diye
bakimindan digerlerinden tanimlanabilecek, daha ¢ok orta tanimlanabilecek, sporun
farklilagmayan, sporun faydalari ve Dogu Anadolu bélgelerinde faydalarinin, giinlik yasantiya
konusunda bilincli olmayan gruptu.  yasayan yuzde 46'hk bir bolimu katacagi olumlu motivasyon ve
Turkiye genelinde ytizde 39'luk, temsil ediyordu ve sporu daha disiplinin farkinda olan gruptu
buyik bir bélimu temsil eden cok zayiflamak ve formda kalmak ve sporu saglikh yasamak igin
bu gruptakiler cocuklarinin spor icin yapilan bir aktivite olarak gerekli gériyorlardi. Daha cok
yapmas! durumunda derslerinden gordyorlardil. Bu grup da sporun metropollerde ve tlkenin bati
geri kalacagini veya distp cocuguna saglayacagi faydalar bolgelerinde yasayan bu grup ise
yaralanabilecegi endisesi tasiyor, konusunda bilincli degildi. toplum genelinde oldukca kiciik
cocuklarini spor yapacak kadar kahyordu.

gliclt gdérmuyorlard.



Arastirma sonuclari bir bakima malumun ilami
niteligindeydi ve Tlrkiye genelinde spor yapma
bilincini artirmaya yonelik kampanyalar yapiimasinin
toplum sagligi acisindan hayati 6nemi oldugunu
gostermisti. Bolgeler ve farkli gruplar bazinda
yapilacak iletisim aktivitelerinin degiskenlik
gostermesi faydali olacak, 6zellikle okullarda
cocuklara ve velilere sporun faydalariyla giinlik
hayata saglayacagi olumlu sonuclarin daha fazla
anlatiimasi gerekecekti. Okullarda ¢ocuklara, spor
yaptiklarinda enerjilerini bosaltabilecekleri, spor
yaptiklarinda derslerinin olumsuz degil tam tersi
olumlu yonde etkilenecegi, daha basarili ve daha
planh olacaklari da anlatiimaliyd.

Spor Dinyasinda
Yepyeni Bir Donem

Tam donyada hem ginlik yasamda,
hem de spor yapilan her yerde
biiyiik bir onyarg: hizla yok oluyor.
Erkek egemen, tek boyutlu, sadece
skora ve rekabete dayali spor
anlayis yerini yeni ve farkh bir
anlayisa birakryor.

N T
Spor Diinyasinda
Yepyeni Bir Donem

Takimlar ve ligler erkekler kadar

kadinlara ydnelik merchandising
i Qrdnleri yaratiyor. ABD'de NFL,

NBA, MLB gibi biyik liglerin
UrOnlerinin %44'l kadinlar
tarafindan satin alimyor,

Spor Diinyasinda
Yepyeni Bir Donem

Tam spor malzemesi markalan
erkek ve kadinlar igin malzemeler
" dretiyor, kadinlarin renk ve moda

anlayislan spor markalanm
derinden etkiliyor.

s

o

Yeni Bir Bakis Agisi

Ayrica sporla ugrasan kadinlann ylizde 68"
sporun hayatlanndaki bagansinda olumlu etkisi
oldugunu belirtiyor.

(|

.
m}"hhmmw.mu
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Sporu sadece zayiflama amaciyla yapilan
bir aktivite olarak goren geleneksel anneler
de sporun diger faydalari kenusunda
bilgilendirilmeliydi. Bu sonuclardan sonra
Turkiye'de spor kdlttriind yaymayi misyon
edinmis olan sportstv'nin kadinlara
odaklanmasi kacinilmazd.

Rl

Spor Dinyasinda
Yepyeni Bir Donem

Yilda 303 milyar dolar harcanan
spor malzemeleri, 100 milyar dolar
harcanan spor merkezleri, 40 milyar
dolara yaklasan spor besinleri
enduistrisinin musterilerinin %43’ii
kadin...

W’ Yillik Rapor, 2014
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Yeni Bir Bakis Agisi

Spor yapan kadinlann %41'i diinyay
fethedebilecek kadar giili oldugunu,

%77'si kendine cok glivendigini,
%77'sl kendini baganl hissettigini,
. %62'sl kendine sayg duydugunu,

| %B85'i kendisiyle gurur duydugunu styllyor.

l&mu—mwmm

Spor Diinyasinda

i i Yepyeni Bir Dénem

Tum salonlar ve statlar,
kadin ve erkegin birlikte mag

" seyredebilecegl, aileleriyle
gozel bir glin gecirebilecedi
hale getiriliyor.

Spor Diinyasinda
Yepyeni Bir Donem

Akill telefonlarda fitness
aplikasyonlan kullamicilannin
" %%62’si de kadinlardan oluguyor.
Evde kullanilan spor aletlerinin
%48'inin kullanicist da kadin,
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sportstv
KADIN

Turkiye'deki geleneksellesmis yayincilik tavri, spor
icerigini erkek biyuk yogunlukla hedef kitleye yonelik
gOrmus, bu tavrini da gindmiuze kadar strddrmasti.
Turkiye sporu futbol ve dort bayiik kultp tGzerinden
konusmayi sdrddrdigd icin bu alginin degisme
imkani da gorilmadyordu. Futbol iceriginin kitleleri
kendine cekme giicd, esas 6znenin yayinci degil, spor
karsilasmasi olmasi sonucunu dogurmustu. Bu da
sektorde yayincl kurulusun 6nemini azaltiyor, yayinci
kurulus markasinin sadece "Mac hangi kanalda?”
sorusunun cevabl olmasini getiriyor, yayincinin s
0zdeslesme, spora sahip ¢ikan ve yiicelten mecy
olmasina imkan vermiyordu.
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Turkiye, Spor ve Kadinlar

Avrupa'da futbolun kadinlar
tarafindan en ok takip edildigi

i dlkelerin baginda Tiirkiye geliyor.
%62 ile bu konuda Avrupa lideriyiz.

{

Tirkiye, Spor ve Kadinlar

» ® Hayir, spor yapmiyorum / Fiziksel aktivitede bulunmuyorum
M Evet, spor yapiyorum / Fiziksel aktivitede bulunuyorum

%31

) Tirkiye'de 6zellikle eviendikten sonra spor yapma aliskanliklarina B
bakildiginda kadinlarin iistiinliigii dikkat cekiyor. Ulkemizde
anneler, babalardan daha gok spor yapiyor.

O‘Yﬂmmmis

Tirkiye, Spor ve Kadinlar

Saghkh Yagamak icin I
Formda Kalmak Igin JIII 00
Kito Vermek / Zayiflamak Igin IR0 =
Rahattamak igin Bl 0w B tNecen
| 4 Sevdigim icin TS ==
Stres Atmak icin Il s
Sosyallesmek Igin i » 3. Neden
Herhangl Bir Sebebl Yok
,‘ Doktor Tavsiye Ettigi Igin [7 »
Esim do Spor Yapti§i igin 4

-
Tirkiye'de kadinlarin spor yapma nedenlerine ‘
bakildiginda saghkl yasam aligkinlikiar: 6ne gikiyor. » -

+PAG, Oimpk Avvieler Arsgtvmas, 2015

d
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sportstvkadin

Vizyon

Depresyon ve strese bagli ruhsal sorunlar
yasama ise %65 oraninda diisus
gosteriyor.

| Women Sports Foundation, Her Life Depends On It, 2013
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Sporistvikacin Sportstvkacin

Tiirkiye, Spor ve Kadinlar Vizyon
Tatve Sadta, Glae
Obeziteye bagh saghk Osteoporoz gibl kemik
» " sorunlan yasama riskl hastahklan yasama riski
(3 St } o
A
Doha Balplend Bs Mopr ! : ve :
- » L / ‘
r‘ L R Tk ST PP T L Qi —
. -
. Mecrarg) Br P rpdae Qlaadrm Obpdmmbyvrun s J

oranlannda geriliyor,

T ———— . %65 %30 (S

. Iﬁmk‘:&m.m > s On . 200

Spocistvkadin Spon tstvikecin
Vizyon Vizyon
Spor yapan kadmnlann; Spor yapan kadnlarda;
Gogls kanserine Kalp, damar ve seker
yakalanma risk| hastaligi yasama riski ise Sigara igme orani Agin alkol tiketimi Uyusgturucu kullanimi ise

b @ @ b
%37 %52

oranlannda diiglis gésterirken..,
R s 0

oranlaninda digiiyor.

e e s On . 2089

%80 %75 % 95(‘

_al

Vizyon Vizyon

Aynca Alzheimer gibi norolojik sorunlan yasama riskinde

Dizenli sporyapan kadinlann;

%80'i kendisini giizel ve viicudunu
I©  ideal diglilerde gtrlyor,

Kendine daha gok giiveniyor,

Sosyal olarak daha aktif bir yagam

sirtyor.

%25

oraninda gerileme yaganiyor,

Sugene Ok 2013
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sportstv sektdrde kemiklesmis denecek kadar yerlesik
olan bu algiyi kirma ve kadin izleyiciyi gerek sahip
oldugu gerekse hak ettigi seviyede denklem igine
alma miucadelesi verdi. Spor temelli farkl iceriklerin
olusturulmasi bu irrasyonel alginin kirllmasindaki
ilk etken oldu. Ornegin tenis bransi s6z konusu
oldugunda gerek izlenen sporcular gerekse izleyici
acisindan cinsiyet ayriminin bulunmadigi ortaya cikti.

Spor iceriginin énemi ve izleyici kitesinin genisligini belirleyen kriterlerin ortaya
konmasi da ikinci etken oldu. sportstv, g6z ardi edilen bir gercegi izlenirlik oranlariyla
ortaya koydu ve spor iceriginin tek bir bashk altinda degerlendirilemeyecegini,
altbashklari ve her spor olaymnin kendi 6zgdil agirhgiyla ele alinmasi gerektigini
kanitladi.

Uclincii etken ise Tiirkive'de son dénemde gerceklestirilen kamu ve 6zel sektor spor
tesisi yatinmlarinin tamaminin aile ve kadin kullanimina uygun tasarlanmis olmasi,
stad ve salonlarda kadin izleyici oraninin giderek artmasi oldu.

sportstv, Turkiye'de énemli bir aci81 kapatacagini disiindigi sportstv Kadin
kopseptini de 2015 yilinda gelistirdi. Diinyadaki erkek egemen tek boyutlu spora bakis
terk edilirken bu egilimin Tirkiye'deki 6nctisti olmaya karar veren sportstv, sporun
icindeki yerini giderek artiran kadin unsurunu, ayni spor drinleri pazarlayicilari gibi
esdeger seviyeye cekme calismalarina basladi. Biyiyen spor endistrisinde degeri
milyarlarca dolarla ifade edilen kadin faktdrine, besinci yildan itibaren sportstv yayin
akisinda ayricalikli bir yer verilmeye baslandi. sportstv Kadin'a, kanal icinde bir kanal
niteligi kazandirildi ve blok haline kusak yayin olarak hayata gecirildi.
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TURKIYE'NiN iLK

KADIN SPOR KANALI

Spor yapan kadinlar gticlii olduklarini hissediyor, kendilerini basarili buluyor,
spor sayesinde 6zgtivenleri artmis, mutlu ve stresten uzak olduklarini diistiniyorlar. Ttirkiye'de artik
spor yapan ve sporla ilgilenen kadinlara 6zel bir spor kanali var. Pilates ten yogaya, CrossFit'ten
spor modasina, cocuklar icin spordan saglikli beslenmeye kadar her sey,
. Ttrkiye'nin ilk ve tek kadin spor kanali sportstvkadin’da.
sportstvkadin yayinda.

@ /kadinvespor

O exadi t t k d DAl
sportstvkaoin ViPiR Z
& 09.00-12.00 saatleri arasinda yayindadir.

‘ DSMarRT ‘ - s ‘ ti"ihu iﬁ =T
84. Kanal 135. Kanal 84. Kanal TURKCELL

HD 376. Kanal | 82. Kanal

AA 12345V 3/4 FEC 30000 SR
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SPOR URUNLERI PAZARINDA
KADIN TUKETICI VERILERI

*Akill telefonda fitness uygulamasi
kullananlarin cinsiyet dagilimi:

%62

KADIN

%38

ERKEK

*SGMA YILLIK RAPOR 2014

SPOR YAPAN KADINLAR UZERINE VERILER
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*Evde spor aleti kullananlarin
cinsiyet dagihmi:

%52
QADZlES ERKEK

KADIN

*SCGMA YILLIK RAPOR 2014

*Spor markalarinin merchandising
tranlerine yonelik talepte
cinsiyet dagihmu:

%56

ERKEK

%44

KADIN

*Forbes Marketing Sports Women 2014

Spor yapmayi
sosyallesme
olarak géren

kadinlarin orani:

%67

Spor yapmay!
stresle micadele
araci olarak
goren kadinlarin
orani:

52 %59

*Women Sports Fundation Her Life Depends On It 2013
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sportstvkadin'la baslayan yeni donemde
tim ddnyada hiz kazanan 6nyargilardan
kurtulma trendi Tirkiye've tasindi. Hem
gunlik yasamda, hem de spor yapilan
her yerde goriilen erkek egemen, tek
boyutlu, sadece skora ve rekabete dayall
spor anlayisi yerini yeni ve farklh bir
anlayisa birakmaya basladi. Tim spor
kurumlari, spora yatinm yapan hemen
hemen tim markalar ve tiim sporseverler,
kadinlari sporun en 6nemli parcalarindan
biri olarak gérdukce, spor markalari
kadinlaricin da malzeme urettikce, renk
ve moda anlayislari spor markalarini
derinden etkiledikce kadin ve spor odakl
dev bir Pazar olustu. Yilda 303 milyar
dolar harcanan spor malzemeleri, 100
milyar dolar harcanan spor merkezleri,
40 milyar dolara yaklasan spor besinleri
endustrisinin mosterilerinin ylzde
43'tndn kadin oldugu distndldigiinde,
Turkiye'nin de bu dalgadan etkilenmemesi
dastnidlemezdi.
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Akilli telefonlarda fitness uygulamasi
kullanicilarinin ylzde 62'sini, ev tipi spor
aletlerinin ylzde 48'ini kullananlarin kadin
olmasi, ABD'de o6rneginde NFL, NBA, MLB
gibi buyuk liglerin merchandising trtnlerinin
ylzde 44'tindn kadinlar tarafindan satin
alinmasi spora yeni bir bakig acisi getirmis
durumda. Bu bakis agisinda kadinlarin sporun
cevresini saran degerlere erkeklerden daha
¢ok onem vermesi de 6nemli rol oynuyor.

Dlnya Uzerinde spor yapan kadinlarin
ylzde 67'si spor yaparken yeni insanlarla
tanistigini, yizde 52'si spor sayesinde
mutlu olduklarini, ylizde 59'u da sporun
stres ve 6fkeyle basa ¢ikmada kendilerine
yardimci oldugunu soyliyor. Spor yaparken
diinyayi fethedebilecek kadar giicli
oldugunu hissettigi sdyleyenlerin orani
ylzde 41, kendine gitiveninin arttigini beyan
edenlerin orani ylizde 77, icinin gurur hissiyle
doldugunu ifade edenlerin oraniise yizde
85. Tum bu verilen bir noktada bulusuyor ve
sporla ugrasan kadinlarin ylizde 68'i sporun
hayattaki basariya olumlu etkisi oldugunu
belirtiyor.
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Turkiye'de de kadinlarin spor yapma ve izleme
aliskanhklari hizh bir ylikselis egilimi gosteriyor. Hem
takip, hem spor yapma oranlarindaki hizli yikselis,
Tarkiye'yi yizde 62'yle Avrupa'nin kadinlar tarafindan
en cok futbol takip edilen dlke konumuna getirmis
durumda. Turkiye'deki kadinlar 6zellikle evlendikten
sonra spor yapma aliskanhgina sahip oluyor. Spor
yapma nedenlerinin basinda ise saglikli yagsam
aliskinhklari geliyor.

Dinyada ve Tlrkiye'de benzer egilimlere ve rakamlara
rastlaniyor olmasi bir rastlanti degil. Ulkeler,
devletler, uluslararasi kurumlar, 6zel sektor etkin

bir sekilde kadinlari spora davet ediyor. ABD'de
1972'de ¢ikan 6zel yasa “Title IX" ile baslayan akim,
her yil daha da glicleniyor. AB 6zel girisimlerle
kadinlarin spor yapmasini tesvik ediyor. ingiltere'de
Sportengland, italya, ispanya ve Almanya'daki Herkes
cin Spor federasyonlari biiyiik projelerle kadinlarin
spora katilimini arttinyor. Tim bu ¢alismalarin
vizyonunda giderek daha ¢ok kadina ulasan basit ama
carpici rakamlar bulunuyor.

Spor yapan kadinlarin g6gis kanserine yakalanma
riski ylzde 37, kalp, damar ve seker hastaligi yasama
riski ise ylzde 52 oranlarinda diistis gosterirken
obeziteye bagli saglik sorunlari yagsama riski yizde
65, osteoporoz gibi kemik hastaliklar yasama riski
ise ylzde 30 geriliyor. Ayrica alzheimer gibi nérolojik
sorunlar yasama riskinde de ylzde 25 gerileme
kaydediliyor.
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Sporun kotd aliskanliklardan kurtulma tzerinde de
belirgin bir olumlu etkisi var. Spor sayesinde sigara
icme orani yuzde 80, asiri alkol tiketimi ylizde 75,
uyusturucu kullammi yiizde 95 oranlarinda distyor.
Depresyon ve strese bagl ruhsal sorunlar yizde 65
oraninda azaliyor. Diizenli spor yapan kadinlarin
ylzde 80'i kendisini glizel ve ideal ¢lculerde
goriyor, sosyal olarak daha aktif bir yagam suriiyor.

Hayatlarinda dizenli spora yer veren kadinlarin
okuldan mezun olma oranlari yizde 45, is bulma,
basaril bir kariyere sahip olma oranlar yizde

30, ailesine de spor yaptirma orani ise yiizde 70
daha fazla. Dinyanin gittigi yon belliyken sporu
tim yonleriyle ele alan sportstv'nin deyepyeni bir
vizyonla hareket etmemesi distintlemezdi. Bu
ylzden sportstvkadin kusagiyla, hafta ici 20-44
yas arasi kadinlar sabah 09:00 - 12:00 arasl evinde
yakalanmaya baslandi. Bu yayin kusaginda kanalin
tim imaji degisir oldu ve kadinla sporu bir araya
getiren alternatif iceriklerle dolu (g saatlik icerik
kadinlarin begenisine sunuldu.
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Futbol takip eden
kadin orani:

%62

(AB ortalamasinin lizerinde)



Dijital mecralar sportsvkadin projesinin dnemli bir kismin
olusturuyor. kadinvespor.com tim dijital mecralarda gerek icerik
tretimi, gerekse de haber saglama amaciyla ana kaynak gérevini
tistleniyor. Uretilen tiim icerikler sosyal medya araciligi ve VOD
vaklasimiyla ekran basinda bu iceriklerle bulusamayan kitleyle
de her an ulasabilecekleri sekilde paylasiliyor. Her giin dort adet,
1-3 dakika arasi uzunlukta videolar sabah kusaginin ardindan
paylasiimaya baslaniyor ve tim gine yayiliyor.

sportstvkadin web sitesinin merkezinde oldugu dijital yaymcilik
anlayisi, sosyal medya kanallarinda “kadinvespor” ismiyle
destekleniyor. Twitter, Instagram, Facebook ve Youtube hesaplar
Uzerinden sitede paylasilan tim videolar takipcilerine ulastiriliyor.

sportstvkadin web sitesi, kusaktan bagimsiz olarak ayri bir
community olarak konumlandirilarak kusaklarda yer almayan
alternatif icerikler de takipcilerle paylasiliyor ve baglantilarin
altinda saglanan yorum bolmesiyle ziyaretcilerin Facebook profilleri
tzerinden konu hakkinda tartismalari saglaniyor.

sportstvkadin, hentiz bir yasini doldurmamig olmasina ragémen,
sosyal medyada eksikligi hissedilen bir platform ihtiyacina yanit
verir duruma geldi ve genis kitleleri bu hareketin bir pargasi haline
getirdi.

*Nike Women and Football Report 2012
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sportstv Kadin girisimi yine bilimsel verilerle desteklendi ve gerek ABD gerekse ingiltere'de
bu yonde gerceklestirilen projeler incelenerek kanal yeniden yapilandinldi. “Kadiniz, yapariz”
mottosuyla hayata gecen sportstv Kadin, Turkiye'nin ilk 6zgin icerikli kadin spor kanali

oldu. Kanalin tim icerigi kadinvespor.com adresinde de depolanarak internet tizerinden de
izlenebiliyor.
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sportstvkadin
TURKIYENINILK

ICADIN SPOR KANALI

Pilates, yogo, soghkl beslenme, sodlikh yosom, cocuk gefisimi, modo.
Spor ve kodwn hokkinda her sey tim kadmiann kangl sportsty kodin'do.

sportsty kadwn yoyinda!

05.00-12.00 soatieri arosnda yoywadodsr,

i

v dmvesoor com |
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TAHA ERPULAT ILE
PILATES

Pilatesle ilgili teknik bilgilerin
paylasildigl programda pilates egitmeni
Taha Erpulat ve Ayse Erpulat esliginde
glintn hareketi ve yapilan hareketin
vicuda sagladigi faydalar izleyiciyle

paylasihyor.

DINAMIK
SABAHLAR

Dinamik Sabahlar'la giin sporla
baslyor, inanc Akbas esliginde
izleyiciler gline daha aktif bir
sekilde giriyor.

FIT MUTFAK

ilker Caglayan esliginde dengeli
beslenme ve sporcu performansini
st dizeye cikaran saglhkli
besinlerin paylasildig programda
diyetisyenlerin gorislerine yer
veriliyor.



HAREKETLEN

|zleyicileri gline sporla baslamaya
tesvik eden programda

spor yapan unld isimlerle ve

spor yapan kadinlarla sokak
roportajlari gerceklestirilerek
sporun faydalarina vurgu

yapiliyor.

SPOR VE (OCUK SPOR VE SAGLIK

Basarili sporcularin anneleri Saglikh beslenme ve buna paralel
roportajlari ve spor okullarini ilerleyen sportif yagamin puf
ziyaret ederek tanitimlarin noktalari uzman gorisleri esliginde
gerceklestigi program roportajlarla izleyiciye sunuluyor.

boyunca anneler icin bebek
egzersizlerinden, uzman kisilerden
cocuk gelisimi icin sporun énemini
vurgulayan rdportajlara kadar
genis bir konu yelpazesi etrafinda
hareket ediliyor.
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V’A.

SPOR VE MODA

Ozellikle giiniimiizde net bir
sekilde ana akima etkileri

gorilen spor modasinin odaginda
bulundugu programda kadinlar icin
yeni trendler ve spor markalarinin
cikarttigi yeni drinler ekrana
getiriliyor.

BIRLIKTE
DENEYELIM

Her glin farkli bir spor bransinin
tanitildigI programda branslar
uzmanindan ogrenilerek izleyiciler

farkl spor dallarina tesvik ediliyor.

YOGA

Yoga egitmeni Mige Misirli
esliginde her gline 6zel farkli
hareketlerin gosterildigi programa
sabah erken saatlerde yer verilerek
izleyicilerin gline zinde baslamalari
hedefleniyor.




SPOR VE YASAM

Sporun gunlik hayata etkilerinin
merkezinde yer aldig1 stidyo
programinda diyet, glzellik,
diyabet, hamilelik ve menopoz gibi
dénemlerde sporun hayata olumlu
etkileri anlatiliyor.
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OLIMPIK
ANNELER

P&GC ve TMOK isbirligiyle yaratilen
Olimpik Anneler Sosyal Sorumluluk
Projesi kapsaminda Olimpik
Anneler'in hikayelerinin ve aksiyon
planlarinin anlatildigr stiidyo
yayinlarinin yani sira projeden
gorintdlere yer veriliyor.

KADINLAR
KONUSUYOR

Aktif bir sekilde sporlailgilenen
kadinlarin kamera karsisina
gectigi program aracihgiyla, farkl
spor dallarinin teknik noktalarina
deginilerek, izleyicilere deneyim
aktarimi saglaniyor.

MRS U T SRR

2|

KONUGUMUZ SEGIL SUVDKAKCAY A "
KARIYERINDE COK BASARILI BIR OLIMPIX ANNE

| KONUSUY R — RADINCAR KONUSUYOR
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i
L




sportstvkadin
SORUYOR

sportstv sunuculari sokaga cikarak
kadinlarla spor Uzerine kiguk
roportajlar gerceklestiriyor.

sportstvkadin
PORTRELER

Kadin kusagi boyunca yalnizca kadin
sporculara yer veriliyor.

SAGLIKLI
YASAMLA ILGILI
0ZLU SOZLER

Saglikli yasami tesvik edici sdzler ve
tarihte one ¢ikan kadin sporcularin 6nemli
sozleri reklam aralarinda ekrana geliyor.

Saglikh bir
kiloya ulagmanin
tek yolu egzersiz ve
uygun bir diyettir.
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TAKIM

AHMET CAKIR ALI ARTIS ALI YILMAZ

Kitaph Spor sportstvkadin sportstv
Dis Cekimlerden Sorumlu Yonetmen Yonetmen
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TAKIM

ARZU HACIISMAILOGLU AYDIN CINGOZ BAHAR BICAKC] BATUHAN ERKENCI
sportstv FUTBOL CENTER Yelkenin Seyir Defteri PAK AGLARDA
Program Mudiri
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BULUT GURSQY CABBAR MURAT CANAN CALISKAN CENK BODUR
sportstv ERGUNOGLU GUN SONU Reji Operatori
Sosyal Medya 3D-VFX Artist
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TAKIM

CUMHUR YAKAR ENER GULUM ERDEM BITIK ERDOGAN VEIS

sportstvkadin Sportsnet Group SPOR 360 Yayin Middrd
Sosyal Medya Yonetim Kurulu Uyesi BASKETBOL GECESI
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EREN GEN(C EREN YAZICIOGLU ERKAN KARAHAN FATIH DILBER

Ses Operator Cenel Yayin Yonetmeni Film Editor-Kurgu Basketbol Gecesi
SPORT CENTER
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TAKIM

\s

FiLiz OZBILIR GOKHAN KARAKASLAR HAKAN GURKAN HAKAN YARIMBAS
Sportsnet Group Teknik Mudur FUTBOL CENTER Teknik Yénetmen
Yénetim Kurulu Uyesi

.
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INANC AKBAS ILHAN UZUNDURUKAN ILKER CAGLAYAN KUBRA TALAY
sportstvkadin Sportsnet Group Medyadan sportstvkadin SUPER SPOR
DINAMIK SABAHLAR Sorumlu Yonetim Kurulu FIT MUTFAK

Baskan Yardimcisi
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TAKIM

LEVENT OK

Grup Satig Direktori

o

MERVE TEZCAN
Jr. 3D-VFX Artist

METIN GORGUN
5. SET

MIRAY CAVUSOGLU
sportstvkadin

BIRLIKTE DENEYELIM
SPOR ve COCUK
HAREKETLEN
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MUSTAFA ONUR YUKSEL MUJDE MISIRLI PELIN EMNIYETLI SAMET ATIK

Yayin Yénetim Operator sportstvkadin 5.SET Jr. Film Editor-)r. Kurgu
YOGA OLIMPIK ANNELER
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TAKIM

SEDA NUR BAGLAN SENAD OK SERHAT TATLI 0ZKAN DENKCI
K) Operatéru SPORT CENTER FUTBOL CENTER Teknik Yonetmen

EURO 2016
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TUCAY KOSAVA ULAS CAN YELIZ KARAKAYA YIGIT GIRAY

Yayin Yénetim Operatord CENTER COURT sportstvkadin icerik Satinalma Direktérii
SPOR ve YASAM BASKETBOL GECESI
SPOR ve SAGLIK SON PERIYOT

FIT MUTFAK



EDITORUN SON SOZU

Bu kitapta anlatilanlar aslinda son alti yildir séylenmekte olan bir “ilk s6z"ln 6zeti.
Anlatilanlarin buyuk bir kismi da sporun gl¢ gdsterisinden ibaretmis gibi algilandigi
bir Glkede ilk kez s6ylenen sozler.

sportstv'nin Turkiye'deki spor kltdrinin gelisimine yaptigi katkilarin tam anlamiyla
degerlendirilmesi ve bu maceraperest girisimin hakkinin verilmesi daha uzun yillar
alabilir. Bu ylzden, sportstv'nin kurulusundan itibaren yasadigi deneyim ve aldigi
aksiyonlarin temelinde yatan bilimsel, akilci ve stratejik gerekcelerin kayit altina
alinmasi da bu dlkenin hentiz emekleme ¢agindaki spor kultdrine yapilmis bir katki
sayilir.

sportsty, bir grup idealistin ddnyanin bircok yerinde endustrilegsmis bir alani kendi
tlkelerinde de olmasi gerektigi standartlara kavusturma cabasiyla giristigi bir

dizi dontstirme girisiminin son halkasi oldu. Sportsnet’in bitinlesik pazarlama
iletisimine spor odaklihgr eklemlemesiyle baslayan bu sirecg, bagimsiz ve her
saniyesini gercek anlamda sporu ylceltmeye adayan bir medya organinin dogmasiyla
sirdl ve spor yayinciligina bir sicrama yapma olanagi saglad.

Spor endustrisinin bir Ulkede salt kamu yatirimlari, merkezi idare kararlari ve
kendiliginden dogmasi beklenen taleple toplamsal fayda verimliligi saglamasi
mdmkin olamazdi. Sportsnet Group, spor milkiyeti haklarindan federatif yonetim
hukukuna, marka yénetiminden sektorel segment yaratmaya, etkinlik tasarimindan
maddi kaynak yaratmaya kadar sporun endustrilesmesine yonelik sayisiz katkida
bulunurken, alti yil 6ncesinde imkansiz gibi goriinen bir projeyi hayata gecirdi.

Bu yizden sportstv sadece bir spor kanali olarak gérilmemeli. Hayatinin icinde bu
kanala yer agmig olanlar da kendilerini sadece birer seyirci olarak ggrmemeli. Onlar

da bu girisimi basglatan, amatér spor ruhunu profesyonellikle yansitan, isini yaparken
spora katkida bulunmaktan haz duyan, bilimsellik ve egitimden vaz gegmeyen idealist
kadronun dogal tyeleri.

sportstv'nin soyleyecek daha cok stzi var. Bu ylzden bu bir “son s6z” olsa da, okura

sadece bir “ilk s6z"0n son sayfasini okumakta oldugunu hatirlatmak isterim. Gergek
sparseverlerin sayisi arttikca sportstv'nin sézleri daha iyi anlasilacak.

izzeddin Calislar
S
G sportstvtr o sportstv_tr @ sportstv_tr sportstv video

www.sportstv.com.tr
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